INTEGRA@INTERNATIONAL® BF=onsultin g

BERICHT uber die
PRUFUNG DES JAHRESABSCHLUSSES
zum 31. Dezember 2025

Agrarmarkt Austria Marketing GesmbH

Dresdner Strale 68a

1200 Wien
BF Consulting Wirtschaftspriifungs-GmbH +43 -1-522 47 91 Mag Franz Schweiger 52.203w, Handelsgericht Wien
Mariahilfer Stra3e 32, A-1070 Wien +43-1-522 47 911 Mag. Wolfgang Eder ATU16151802

office@bf-consulting.at Mag. (FH) Susanne Mehofer 0758931
www bf-consulting at



INTEGRA®INTERNATIONAL® BF=Consultin g

Your Global Advantage

Inhaltsverzeichnis

1. Prafungsvertrag und Auftragsdurchfiihrung 1
2. Aufgliederung und Erlduterung von wesentlichen Posten des Jahresabschlusses 2
3. Zusammenfassung des Prufungsergebnisses 3

3.1 Feststellungen zur GesetzmaRigkeit von Buchfiihrung und Jahresabschluss und
zum Lagebericht und zum Corporate Governance-Bericht

3.2 Erteilte Ausklinfte

3.3 Stellungnahme zu Tatsachen nach § 273 Abs 2 und Abs 3 UGB (Ausiibung
der Redepflicht)

4. Bestatigungsvermerk 4
Anlagen:

Anlage I: Bilanz

Anlage Il:  Gewinn- und Verlustrechnung

Anlage lll:  Anhang

Anlage IV: Lagebericht

Anlage V:

Allgemeine Auftragsbedingungen fur Wirtschaftstreuhandberufe (AAB 2018)



O BF=Consulting

An die Mitglieder der Geschéaftsfilhrung und des Aufsichtsrats der
Agrarmarkt Austria Marketing GesmbH,
Wien

Wir haben die Prifung des Jahresabschlusses zum 31. Dezember 2025 der

Agrarmarkt Austria Marketing GesmbH
Wien
(im Folgenden auch kurz "Gesellschaft" genannt)

abgeschlossen und erstatten tiber das Ergebnis dieser Prufung den folgenden Bericht:

1. Priifungsvertrag und Auftragsdurchfiihrung

In der ordentlichen Generalversammiung mit Gesellschafterbeschluss vom 14.11.2023 der Agrarmarkt Au-
stria Marketing GesmbH, Wien, wurden wir zum Abschlussprifer fir das Geschéaftsjahr 2025 bestellt. Die
Gesellschaft, vertreten durch den Vorsitzenden des Aufsichtsrates, schloss mit uns einen Priifungsvertrag,
den Jahresabschluss zum 31. Dezember 2025 unter Einbeziehung der Buchfiihrung und den Lagebericht
geman den §§ 269 ff UGB zu prifen.

Bei der Gesellschaft handelt es sich um eine mittelgroBe Gesellschaft iSd § 221 UGB.
Bei der gegenstandlichen Priifung handelt es sich um eine Pflichtpriifung.

Diese Prufung erstreckt sich, unter Einbeziehung der Buchfithrung, darauf, ob bei der Erstellung des Jahres-
abschlusses die gesetzlichen Vorschriften und die ergdnzenden Bestimmungen des Gesellschaftsvertrages
beachtet wurden. Der Lagebericht ist darauf zu priifen, ob er mit dem Jahresabschiuss in Einklang steht und

ob er nach den geltenden rechtlichen Anforderungen aufgestellt wurde.
Dariiber hinaus ist festzustellen, ob ein Corporate Governance-Bericht (§ 243c UGB) aufgestellt wurde.

Bei unserer Priifung beachteten wir die sondergesetzlichen Bestimmungen, die in Osterreich geltenden ge-
setzlichen Vorschriften und die berufsiiblichen Grundsatze ordnungsméafiger Durchfuhrung von Ab-
schiussprufungen. Diese Grundsétze erfordern die Anwendung der internationalen Prufungsstandards
(International Standards on Auditing). Wir weisen darauf hin, dass das Ziel der Abschlusspriifung ist, hinrei-
chende Sicherheit dariiber zu erlangen, ob der Jahresabschluss als Ganzes frei von wesentlichen falschen
Darstellungen ist. Eine absolute Sicherheit lasst sich nicht erreichen, weil jedem internen Kontrollsystem die
Moglichkeit von Fehlern immanent ist und aufgrund der stichprobengestitzten Prifung ein unvermeidbares
Risiko besteht, dass wesentliche falsche Darstellungen im Jahresabschluss unentdeckt bleiben. Die Prufung

erstreckte sich nicht auf Bereiche, die Uiblicherweise den Gegenstand von Sonderprifungen bilden.
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Wir fuhrten die Prifung mit Unterbrechungen im Zeitraum von Mérz bis April 2026 durch. Die Prafung wurde

mit dem Datum dieses Berichtes materiell abgeschlossen.

Fur die ordnungsgeméRe Durchfuhrung des Auftrages ist Herr Mag. Franz Schweiger, Wirtschaftsprifer,

verantwortlich.

Grundlage fur unsere Priifung ist der mit der Gesellschaft abgeschlossene Prifungsvertrag, bei dem die von
der Kammer der Steuerberater:innen und Wirtschaftsprifer:innen herausgegebenen "Allgemeinen Auftrags-
bedingungen fur Wirtschaftstreuhandberufe” (Beilage) einen integrierten Bestandteil bilden. Diese Auftrags-
bedingungen gelten nicht nur zwischen der Gesellschaft und dem Abschlusspriifer, sondern auch gegeniiber
Dritten.

2. Aufgliederung und Erlduterung von wesentlichen Posten des Jahresabschlusses

Alle erforderlichen Aufgliederungen und Erlduterungen von wesentlichen Posten des Jahresabschlusses sind
im Anhang des Jahresabschlusses und im Lagebericht enthalten. Wir verweisen daher auf die ent-
sprechenden Angaben der Geschéftsfuhrung im Anhang des Jahresabschlusses und im Lagebericht.
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3. Zusammenfassung des Priifungsergebnisses

3.1 Feststellungen zur GesetzmaRigkeit von Buchfiihrung und Jahresabschluss und zum

Lagebericht und zum Corporate Governance-Bericht

Bei unseren Prufungshandiungen stellten wir die Einhaltung der gesetzlichen Vorschriften, der ergédnzenden
Bestimmungen des Gesellschaftsvertrages und der Grundsétze ordnungsmaBiger Buchfiihrung fest.

Im Rahmen unseres risiko- und kontrollorientierten Prufungsansatzes haben wir — soweit wir dies fur unsere
Prufungsaussage fur notwendig erachteten -~ die internen Kontrollen in Teilbereichen des Rech-
nungslegungsprozesses in die Prifung einbezogen.

Hinsichtlich der GesetzmaRigkeit des Jahresabschlusses und des Lageberichtes verweisen wir auf unsere

Ausfuihrungen im Bestatigungsvermerk.

Die Gesellschaft hat einen freiwiligen Corporate Governance Bericht nach den Bestimmungen des BPCGK
aufgestellt. Eine materielle Prifung dieses Berichts war nicht Gegenstand der Abschlusspriifung.

3.2 Erteilte Auskiinfte

Der gesetzliche Vertreter hat die von uns verlangten Aufkldrungen und Nachweise erteilt und eine Vollstéandig-

keitserklarung unterfertigt.

3.3 Stellungnahme zu Tatsachen nach § 273 Abs 2 und Abs 3 UGB (Ausiibung
der Redepflicht)

Bei Wahrnehmung unserer Aufgaben als Abschlussprifer haben wir keine Tatsachen festgestellt, die den Be-
stand der gepruften Gesellschaft gefahrden oder ihre Entwicklung wesentlich beeintréchtigen kénnen oder die
schwerwiegende Verst6Re des gesetzlichen Vertreters oder von Arbeitnehmern gegen Gesetz oder Gesell-
schaftsvertrag erkennen lassen. Wesentliche Schwéchen bei den internen Kontrollen des Rechnungsle-
gungsprozesses sind uns nicht zur Kenntnis gelangt. Die Voraussetzungen fur die Vermutung eines Reorg-
anisationsbedarfs (§ 22 Abs 1 Z 1 URG) sind nicht gegeben.
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4. Bestitigungsvermerk
Bericht zum Jahresabschluss

Priifungsurteil

Wir haben den beigefilgten Jahresabschluss der
Agrarmarkt Austria Marketing GesmbH,
Wien,

bestehend aus der Bilanz zum 31. Dezember 2025, der Gewinn- und Verlustrechnung fir das an diesem

Stichtag endende Geschaéftsjahr und dem Anhang, geprift.

Nach unserer Beurteilung entspricht der Jahresabschluss den gesetzlichen Vorschriften und vermittelt ein
moglichst getreues Bild der Vermégens- und Finanzlage zum 31. Dezember 2025 sowie der Ertragslage der
Gesellschaft fur das an diesem Stichtag endende Geschaéftsjahr in Ubereinstimmung mit den ésterreichischen

unternehmensrechtlichen Vorschriften und den sondergesetzlichen Bestimmungen.
Grundlage fiir das Priifungsurteil

Wir haben unsere Abschiussprufung in Ubereinstimmung mit den osterreichischen Grundsétzen ordnungs-
maRiger Abschlussprifung durchgefihrt. Diese Grundsatze erfordern die Anwendung der International
Standards on Auditing (ISA). Unsere Verantwortlichkeiten nach diesen Vorschriften und Standards sind im
Abschnitt ,Verantwortlichkeiten des Abschlusspriifers fir die Prufung des Jahresabschlusses® unseres
Bestatigungsvermerks weitergehend beschrieben. Wir sind von der Gesellschaft unabhangig in Ubereinstim-
mung mit den o&sterreichischen unternehmensrechtlichen, sondergesetzlichen und berufsrechtlichen
Vorschriften und wir haben unsere sonstigen beruflichen Pflichten in Ubereinstimmung mit diesen Anfor-
derungen erfllit. Wir sind der Auffassung, dass die von uns bis zum Datum des Bestatigungsvermerks er-
langten Prifungsnachweise ausreichend und geeignet sind, um als Grundlage fur unser Prifungsurteil zu die-

sem Datum zu dienen.

Verantwortlichkeiten des gesetzlichen Vertreters und des Aufsichtsrats fiir den Jahresabschluss

Der gesetzliche Vertreter der Gesellschaft ist verantwortlich fur die Aufstellung des Jahresabschlusses und
dafir, dass dieser in Ubereinstimmung mit den 6sterreichischen unternehmensrechtlichen Vorschriften und
den sondergesetzlichen Bestimmungen ein méglichst getreues Bild der Vermdégens-, Finanz- und Ertragslage
der Gesellschaft vermittelt. Ferner ist der gesetzliche Vertreter verantwortlich fur die internen Kontrollen, die
er als notwendig erachtet um die Aufstellung eines Jahresabschlusses zu erméglichen, der frei von wesentli-

chen falschen Darstellungen aufgrund von dolosen Handlungen oder Irrtimern ist.
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Bei der Aufstellung des Jahresabschlusses ist der gesetzliche Vertreter dafiir verantwortlich, die Fahigkeit der
Gesellschaft zur Fortfuhrung der Unternehmenstatigkeit zu beurteilen, Sachverhalte im Zusammenhang mit
der Fortfihrung der Unternehmenstétigkeit - sofern einschlagig - anzugeben, sowie daftr, den
Rechnungslegungsgrundsatz der Fortfihrung der Unternehmenstatigkeit anzuwenden, es sei denn, der ge-
setzliche Vertreter beabsichtigt, entweder die Gesellschaft zu liquidieren oder die Unternehmenstétigkeit ein-

zustellen, oder hat keine realistische Alternative dazu.
Der Aufsichtsrat ist verantwortlich fur die Uberwachung des Rechnungslegungsprozesses der Gesellschaft.
Verantwortlichkeiten des Abschlusspriifers fiir die Priifung des Jahresabschlusses

Unsere Ziele sind, hinreichende Sicherheit dariiber zu erlangen, ob der Jahresabschluss als Ganzes frei von
wesentlichen falschen Darstellungen aufgrund von dolosen Handlungen oder Irrtiimern ist und einen Bestéti-
gungsvermerk zu erteilen, der unser Prifungsurteil beinhaltet. Hinreichende Sicherheit ist ein hohes Mal3 an
Sicherheit, aber keine Garantie dafir, dass eine in Ubereinstimmung mit den ésterreichischen Grundséatzen
ordnungsmaRiger Abschlussprufung, die die Anwendung der ISA erfordern, durchgeftihrte Abschlussprifung
eine wesentliche falsche Darstellung, falls eine solche vorliegt, stets aufdeckt. Falsche Darstellungen kénnen
aus dolosen Handlungen oder Irrtiimern resultieren und werden als wesentlich angesehen, wenn von ihnen
einzeln oder insgesamt verniinftigerweise erwartet werden kénnte, dass sie die auf der Grundlage dieses
Jahresabschlusses getroffenen wirtschaftlichen Entscheidungen von Nutzern beeinflussen.

Als Teil einer Abschlusspriifung in Ubereinstimmung mit den ésterreichischen Grundséatzen ordnungsmaRiger
Abschlussprufung, die die Anwendung der ISA erfordern, Uben wir wahrend der gesamten Abschlussprifung

pflichtgemaRes Ermessen aus und bewahren eine kritische Grundhaltung.
Daruber hinaus gilt:

s Wir identifizieren und beurteilen die Risiken wesentlicher falscher Darstellungen aufgrund von dolosen
Handlungen oder Irrtimern im Abschluss, planen Prufungshandlungen als Reaktion auf diese Risiken,
fuhren sie durch und erlangen Prifungsnachweise, die ausreichend und geeignet sind, um als Grundlage
fur unser Prufungsurteil zu dienen. Das Risiko, dass aus dolosen Handlungen resultierende wesentliche
falsche Darstellungen nicht aufgedeckt werden, ist héher als ein aus Irrtmern resultierendes, da dolose
Handlungen kollusives Zusammenwirken, Félschungen, beabsichtigte Unvollstandigkeiten, irrefihrende

Darstellungen oder das AuRlerkraftsetzen interner Kontrollen beinhalten kénnen.

e Wir gewinnen ein Verstdndnis von den fur die Abschlussprufung relevanten internen Kontrollen, um
Priafungshandlungen zu planen, die unter den gegebenen Umstédnden angemessen sind, jedoch nicht mit
dem Ziel, ein Prufungsurteil zur Wirksamkeit der internen Kontrollen der Gesellschaft abzugeben.

e Wir beurteilen die Angemessenheit der von dem gesetzlichen Vertreter angewandten Rechnungsle-
gungsmethoden sowie die Vertretbarkeit der von dem gesetzlichen Vertreter dargestellten geschétzten

Werte in der Rechnungslegung und damit zusammenhdngende Angaben.
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e« Wir ziehen Schlussfolgerungen uber die Angemessenheit der Anwendung des Rechnungslegungs-
grundsatzes der Fortfilhrung der Unternehmenstétigkeit durch den gesetzlichen Vertreter sowie, auf der
Grundlage der erlangten Prifungsnachweise, ob eine wesentliche Unsicherheit im Zusammenhang mit
Ereignissen oder Gegebenheiten besteht, die erhebliche Zweifel an der Fahigkeit der Gesellschaft zur
Fortfihrung der Unternehmenstitigkeit aufwerfen kénnen. Falls wir die Schlussfolgerung ziehen, dass ei-
ne wesentliche Unsicherheit besteht, sind wir verpflichtet, in unserem Bestéatigungsvermerk auf die da-
zugehorigen Angaben im Jahresabschluss aufmerksam zu machen oder, falls diese Angaben unange-

messen sind, unser Priifungsurteil zu modifizieren.

e Wir ziehen unsere Schlussfolgerungen auf der Grundlage der bis zum Datum unseres Bestatigungsver-
merks erlangten Prifungsnachweise. Zukinftige Ereignisse oder Gegebenheiten kénnen jedoch die Ab-

kehr der Gesellschaft von der Fortfihrung der Unternehmenstatigkeit zur Folge haben.

e Wir beurteilen die Gesamtdarstellung, den Aufbau und den Inhalt des Jahresabschlusses einschlieflich
der Angaben sowie ob der Jahresabschiuss die zugrunde liegenden Geschaftsvorfélle und Ereignisse in

einer Weise wiedergibt, dass ein méglichst getreues Bild erreicht wird.

Wir tauschen uns mit dem Aufsichtsrat unter anderem tber den geplanten Umfang und die geplante zeitliche
Einteilung der Abschlussprifung sowie Uber bedeutsame Priufungsfeststellungen, einschlieRlich etwaiger be-

deutsamer Mangel in den internen Kontrollen, die wir wéhrend unserer Abschlussprifung erkennen, aus.

Bericht zum Lagebericht

Der Lagebericht ist aufgrund der ésterreichischen unternehmensrechtfichen Vorschriften darauf zu prifen, ob
er mit dem Jahresabschluss in Einklang steht und ob er nach den geltenden rechtlichen Anforderungen auf-

gestellt wurde.

Der gesetzliche Vertreter ist verantwortlich fir die Aufstellung des Lageberichts in Ubereinstimmung mit den
dsterreichischen unternehmensrechtlichen Vorschriften und den sondergesetzlichen Bestimmungen.

Wir haben unsere Prifung in Ubereinstimmung mit den Berufsgrundsétzen zur Prufung des Lageberichts

durchgefihrt.
Urteil

Nach unserer Beurteilung ist der Lagebericht nach den geltenden rechtlichen Anforderungen aufgestellt wor-

den und steht in Einklang mit dem Jahresabschluss.
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Erkldrung

Angesichts der bei der Prufung des Jahresabschlusses gewonnenen Erkenntnisse und des gewonnenen Ver-
stéandnisses Uber die Gesellschaft und ihr Umfeld wurden wesentliche fehlerhafte Angaben im Lagebericht

nicht festgestellt.

Wien, am 9. April 2026

W e
BF Consailti
r
Mariahilter Strabe 32
/\ 1070 Wien
Mag. Franz Schweiger Mag. Wolfgang Eder
Wintschaftspriifer Wirtschaftspriifer

/

Die Verbffentlichung oder Weitergabe des Jahresabschlusses mit unserem Bestétigungsvermerk darf nur in der von uns bestétigten
Fassung erfolgen. Dieser Bestétigungsvermerk bezieht sich ausschlielich auf den deutschsprachigen und vollsténdigen Jahresab-

schiuss samt Lagebericht. Fiir abweichende Fassungen sind die Vorschriften des § 281 Abs 2 UGB zu beachten.
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Agrarmarkt Austria Marketing GesmbH, Wien

Gewinn- und Verlustrechnung fiir das Geschiftsjahr vom

1. Janner bis 31. Dezember 2025

2025 2024
EUR EUR T-EUR
1.  Umsatzeriése 4.451.684,40 4.341
2. Erldse aus Beitrdgen und Zuschilssen 24.513.179,60 24.585
3. Sonstige betriebliche Ertrége 3.579,48 5
a) Ertrdge aus dem Abgang von Anlagevermégen 0,00 0,00
b) ubrige 3.579,48 5,05
4. Aufwendungen fir bezogene Leistungen -20.099.502,15 -19.677
5. Personalaufwand:
a) Gehalter -5.570.891,72 -5.865
b) Soziale Aufwendungen -1.754.830,55 -1.835
davon Aufwendungen fur Altersversorgung -121.315,20 -91
aa) Aufwendungen fur Abfertigungen -102.632,08 =232
bb) Aufwendungen fiir gesetzlich vorgeschriebene -1.476.681,88 -1.457
Sozialabgaben sowie vom Entgeit abhéngige
Abgaben und Pllichtbeitrége
-7.325.722,27 -7.700
6. Abschreibungen auf immaterielle Gegensténde des
Anlagevermdgens und Sachanlagen -170.089,32 -108
7. Sonstige betriebliche Aufwendungen:
a) Ubrige -1.389.419,31
-1.389.419.31 -1.484
B. Betriebserfolg -16.289,57 -35
9. Ertrdge aus Wertpapieren des Finanzanlagevermogens 0,00 [¢]
10. Sonstige Zinsen und &hnliche Ertrage 16.289,57 35
11. Ertrage aus dem Abgang von Finanzanlagen 0,00 0
12. Aufwendungen aus Finanzaniagen
a) Abschreibungen 0,00 0
13. Finanzerfolg 16.289,57 35
14. Ergebnis vor Steuern 0,00 0
15. Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 0,00 0
16. Ergebnis nach Steuern 0,00 0
17. Jabhresiiberschuss/-fehlbetrag 0,00 0
0
18. Bilanzgewinn 0,00 0

Wien, 09.04.2026

Anlage 2
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Anhang fiir das Geschdftsjahr 2025

der

Agrarmarkt Austria Marketing GesmbH, Wien

L. Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden

A. Aligemeine Grundsitze

Auf den vorliegenden Jahresabschiuss zum 31. Dezember 2025 wurden die
Rechnungslegungsbestimmungen des Osterreichischen Unternehmensgesetzbuches (UGB)

in der geltenden Fassung angewandt.

Der Jahresabschluss wurde nach den Vorschriften der §§ 189 ff des
Unternehmensgesetzbuches (UGB) unter Beachtung der Grundsatze ordnungsmaBiger
Buchfiihrung sowie unter Beachtung der Generalnorm, ein méglichst getreues Bild der

Vermégens-, Finanz- und Ertragslage des Unternehmens zu vermitteln, aufgestelit.

Bei der Erstellung des Jahresabschlusses wurde der Grundsatz der Vollstandigkeit

entsprechend den gesetzlichen Regelungen eingehalten.

Bei der Bewertung der einzelnen Vermdgensgegenstande und Schulden wurde der Grundsatz

der Einzelbewertung beachtet und eine Fortfihrung des Unternehmens unterstellt.

Dem Vorsichtsprinzip wurde dadurch Rechnung getragen, dass nur die am Abschlussstichtag
verwirklichten Gewinne ausgewiesen wurden. Alle erkennbaren Risiken und drohenden

Verluste wurden - soweit gesetzlich geboten - beriicksichtigt.

Die Bilanzierung, die Bewertung und der Ausweis der einzelnen Posten des
Jahresabschlusses wurden nach den aktuell gliltigen allgemeinen Bestimmungen der §§ 195
bis 211 UGB unter Beriicksichtigung der Sondervorschriften fir Kapitalgesellschaften der

§§ 222 bis 243 UGB vorgenommen.

B. Grundlagen fiir die Wihrungsumrechnung

Es wurden keine Geschéfte in fremder Wahrung abgewickelt.
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L. Aufgliederung und Erlduterungen zur Bilanz

AKTIVA
A. Anlagevermégen

Die Entwicklung der einzelnen Posten des Anlagevermogens und die Aufgliederung der
Jahresabschreibung nach einzelnen Posten sind im Anlagenspiegel als Beilage zum Anhang

dargestellt.

l. Immaterielle Vermogensgegensténde

Die immateriellen Vermogensgegenstiande werden zu Anschaffungskosten, vermindert um
planmé&Rige Abschreibungen nach der linearen Abschreibungsmethode, bewertet. Als

Nutzungsdauer wird ein Zeitraum von 5 Jahren zugrunde gelegt.

Im Jahr 2025 gab es wie im Vorjahr keine Zugdnge. Abgange (bewertet zu

Anschaffungskosten) waren keine zu verzeichnen. (Vorjahr EUR 0,00)

AuflerplanmaRige Abschreibungen wurden im Geschaftsjahr 2025 nicht durchgefiihrt.

il Sachanlagen

Das Sachanlagevermégen wird zu Anschaffungskosten abziglich der bisher aufgelaufenen

und im Geschaftsjahr planméRig durchgefiihrten Abschreibungen bewertet.

Zur Ermittlung der Abschreibungssatze wird generell die lineare Abschreibungsmethode
gewahit. Als Nutzungsdauer wird ein Zeitraum von 3 bis 10 Jahren zugrunde gelegt. Baulichen
Investitionen in fremde Gebaude werden eine Nutzungsdauer von 10 - 50 Jahren unterstelit.

AuRerplanmafige Abschreibungen werden vorgenommen, wenn die Wertminderungen
voraussichtlich von Dauer sind. Im Geschaftsjahr 2025 wurden keine auRerplanméafigen

Abschreibungen vorgenommen.



1. Investitionen in fremde Geb&ude

Anlage 3/3

in EUR 2025 2024
Zugénge im Anlagevermogen
Bauliche Investitionen in fremde Geb&ude 202.837,63 0,00
202.837,63 0,00
Die bauliche Investition betrifft ein Verkabelungsprojekt.
2. Andere Anlagen, Betriebs- und Geschéftsausstattung
in EUR 2025 2024
Zugénge im Anlagevermégen
Betriebs- und Geschéftsausstattung 82.383,53 89.078,18
Geringwertige Wirtschaftsguter 59.482,16 1.030,52
141.865,69 90.108,70

Die Zugénge betreffen Smartphones, Laptops, Tablets, Buromébel und Werbeausstattung.
Die geringwertigen Vermégensgegenstéande (bis EUR 1.000,00 Einzelanschaffungskosten)

werden im Jahr der Anschaffung voll abgeschrieben.
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B. Umlaufvermégen
I Vorréate
1. Noch nicht abrechenbare Leistungen

Unter dieser Position ist im Jahr 2025 kein Betrag ausgewiesen (Vorjahr EUR 0,00).

Il.  Forderungen und sonstige Vermdgensgegenstiande

Die Forderungen und sonstige Vermégensgegenstande sind mit dem Nennwert angesetzt. Im

Falle erkennbarer Einzelrisiken wird der niedrigere beizulegende Wert angesetzt.

1. Forderungen aus Lieferungen und Leistungen

in EUR 2025 2024
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 945.679,71 745.689,35
Einzelwertberichtigungen zum Bilanzstichtag 25.222,39 27.896,94

2. Forderungen aus der Weiterleitung von Einnahmen aus Agrarmarketingbeitrdgen

in EUR 2025 2024
Forderungen aus AMB 18.054.154,63 17.355.593,84
Pauschalwertberichtigungen 126.762,45 90.422,03

3. Sonstige Forderungen und Vermogensgegenstande

in EUR 2025 2024

Sonstige Forderungen und

Vermégensgegenstande
Finanzamt Osterreich 804.759,56 1.320.671,71
Kautionen 35.701,80 36.851,04
Debitorische Kreditoren 1.284,43 1.169,79
Sonstige 99.170,40 1.225,00

940.916,19 1.359.917,54

WechselmaRige Verbriefungen von Forderungen gibt es nicht. Pauschale Wertberichtigungen

zu den sonstigen Forderungen wurden keine gebildet.



Kassenbestand und Guthaben bei Kreditinstituten
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in EUR 2025 2024

Kassabestand und Guthaben bei Kreditinstituten
Kassabestand 2.912,32 3.477,22
Guthaben bei Kreditinstituten 2.571.661,45 1.935.134,77
2.574.573,77 1.938.611,99

C. Rechnungsabgrenzungsposten

in EUR 2025 2024
Aktive Rechnungsabgrenzung 440.254,57 311.212,47

Eingangsrechnungen mit Rechnungsdatum 2025 fiir Aufwendungen 2026 wurden
entsprechend abgegrenzt, darunter Werbemitte!, die in den néachsten Perioden eingesetzt
werden. Gehaltszahlungen fiir Janner 2026 sind in obiger Position ebenfalls enthalten.
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PASSIVA

A. Eigenkapital

Das Eigenkapital besteht aus dem Stammkapital und nicht gebundenen Kapitalrticklagen.

B. Riicksteflungen

Gemal UGB in der geltenden Fassung sind Riickstellungen fiir Abfertigungsverpflichtungen,
Pensionen, Jubildumsgeldzusagen oder vergleichbare langfristige fallige Verpflichtungen mit
dem sich nach versicherungsmathematischen Grundsatzen ergebenden Betrag anzusetzen.

Kinftige Leistungserhdhungen sind dabei zu beriicksichtigen. Diese Regelung ist auf

Geschéftsjahre, die nach dem 31.12.2015 beginnen anzuwenden.

Die Rickstellungen wurden versicherungsmathematisch nach der .Projected-Unit-Credit-

Methode" unter Beriicksichtigung folgender Parameter berechnet.

2025 2024

Abfertigungsriickstellung
10-Jahresdurchschnittszinssaiz 2,06% 1,90%
Durchschnittliche Bezugserhdhung 5,20% 5,35%

Rechnungsgrundlagen dafir bilden die neuen AVO 2018-P. Als Verteilungsbeginn wurde der

Zeitpunkt des Firmeneintrittes angeseizt.

Far die kiinftigen Pensionsvalorisierungen wurde fir Person 1 — méannlich 0,00 % p.a.
(Verbraucherpreisindex; Vorjahr 0,00 %) und fiir Person 2 — weiblich 5,20 % p.a. (analog

Gehaltsvalorisierung; Vorjahr 5,35 %) angenommen.
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1. Ruckstellungen fiir Abfertigungen

Zusammensetzung und Entwicklung:

in EUR 01.01.2025 Verbrauch Auflésung  Dotierung 31.12.2025
Riickstellungen fir
Abfertigungen 1.908.008,01 105.686,00 43.633,99 1.845.956,00

Die Verdnderung der Ruckstellung fir Abfertigungen ist im Posten 5. Personalaufwand unter
Pkt. b) ausgewiesen. Die Riickstellung wurde fiir 23 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter gebildet.

2. Riickstellungen fir Pensionen

Zusammensetzung und Entwicklung:

in EUR 01.01.2025 Verbrauch Aufldsung  Dotierung 31.12.2025
Riickstellungen fir
Pensionen 378.721,54 7.400,02 15.901,55 355.419,97

Die Auflésung der Riickstellung fiir Pensionen ist im Posten 5. Personalaufwand unter Pkt. b)

ausgewiesen.

Fur Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter mit entsprechenden Pensionsanspriichen wurde die
Ruckstellung zum 31.12.2025 gebildet.
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3. Sonstige Riickstellungen

Unter den sonstigen Riickstellungen wurden unter Beachtung des Vorsichtsprinzips alle im
Zeitpunkt der Bilanzerstellung erkennbaren Risiken und der Hohe oder dem Grunde nach
ungewissen Verbindlichkeiten mit den Betrdgen beriicksichtigt, die nach bestmdglicher
Schatzung zur Erfullung der Verpflichtung aufgewendet werden mussen. Samtliche
Riickstellungen (ausgenommen Jubildumsgeldriicksteilungen) haben eine Laufzeit von

weniger als einem Jahr.

Zusammensetzung und Entwicklung:

in EUR 01.01.2025 Verbrauch Auflésung  Dotierung 31.12.2025
Rickstellungen
Anspriiche aus 70143,65 70 143,65 62 065,04 62 065,04
Uberstunden
MBei Nict 886 504,38 886 594,38 764 660,33 764 660,33
konsumierte Urlaube
Jubilaumsgelder 570 052,00 35264,00 30477,52 504 310,48
Wirtschaftspriifung
Versicherungs- 6 970,00 5 465,52 1504,48 5 900,00 5900,00

mathematisches GA
Rickstellung fiir

ausstehende 10 773,51 869851 207500 12120428  121294,28
Eingangsrechnung

Zukdnftige 11 989 878,76 1287 757,33 10702 121,43
Marketingprojekte

13 534 412,30 2293 923,39 34 057,00 953 919,65 12 160 351,56

Die Veranderung der Riickstellung fur Jubildumsgelder ist im Posten 5. Personalaufwand unter

Pkt. a) ausgewiesen.
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Die Berechnung der Riickstellungen fiir Urlaube, Uberstunden und Jubildumsgelder wurde
entsprechend den gesetzlichen Vorgaben, unter Berlicksichtigung der Lohnnebenkosten,
vorgenommen. Die Fluktuationsabschlage bei der Berechnung der Ruckstellung fir

Jubildaumsgelder wurden wie folgt angesetzt:

Fluktuationsabschlage

bis 20 Jahre 90%
21 bis 30 Jahre 65%
31 bis 40 Jahre 30%
Gber 40 Jahre 10%

C. Verbindlichkeiten

Verbindlichkeiten wurden mit inrem Erfullungsbetrag angesetzt.

1. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen

in EUR 2025 2024

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 3.890.330,30
Havas Media GbmH 1.602.577,48
Havas Wien GmbH 305.012,40
Stargate Group Werbeagentur GmbH 247.163,75
Agrovet GmbH 101.832,18
Messe Berlin GmbH 87.719,00
Ziviltechnikerbiiro Wolfslehner KG 65.525,86
Fab 4 Minds Informationstechnik GmbH 62.369,99
Leo Krempl Veranstaltungsmanagement GmbH 57.216,00
Arbeitsgemeinschaft Rind eGen 53.102,76
Kreditoren Abgrenzung 2.889.240,66
Ubrige 399.632,99

5.871.393,07 3.890.330,30

2. Verbindlichkeiten gegeniiber verbundenen Unternehmen

in EUR 2025 2024
Verbindlichkeiten gegendber verbundenen
Unternehmen

Agrarmarkt Austria 254.608,84 242.481,48

254.608,84 242.481,48




3. Sonstige Verbindlichkeiten
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in EUR 2025 2024

Sonstige Verbindlichkeiten
Sozialversicherung 147.123,20 146.468,87
Gehaltsverrechnung 5.965,97 13.856,93
Finanzamt und Gemeinden 12.904,59 13.302,69
Ubrige 1.025.687,66 132.832,27
Kreditorische Debitoren 171,21 0,00
1.191.852,63 306.460,76

Die Verbindlichkeiten sind nicht dinglich besichert (Vorjahr EUR 0,00).

Verbindlichkeiten mit einer Restlaufzeit von mehr als 5 Jahren gibt es nicht (Vorjahr EUR 0,00).

D. Rechnungsabgrenzungsposten

in EUR 2025 2024
Rechnungsabgrenzungsposten 0,00 0,00
Haftungsverhaltnisse

in EUR 2025 2024
Haftungsverhéltnisse 0,00 2.000.000,00

Es besteht ein Rahmenvertrag fiir Haftungen bis EUR 2.000.000,00. Per 31.12.2025 sind

keine Haftungen fiir die AMA-Marketing GmbH abgegeben.



. Erlduterungen zur Gewinn- und Verlustrechnung
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Die Gewinn- und Verlustrechnung wurde nach dem Gesamtkostenverfahren erstelit.

1. Umsatzerlose:

in EUR 2025 2024
Umsatzerlse
Abwicklung Qualitatsprogramme (Lizenzgebihr, 3542 110.15 3396 670.00
Kontrollkosten, Konventionalstrafen) ' '
Kostenersatze Messen 366 144,32 302 485,35
Sonstige Kostenersitze (Web-Shop, Roll-AMA-
Daten, Vieh-verkehrsscheine, etc.) ISOISITSY 260l
Kostenersatze Eierdatenbank 164 203,54 171 964,38
Mietertrage' 175 948,48 183 716,71
Ubrige 42 337,36 20 532,99
4 451 684,40 4 341 344,10
2. Erlose aus Beitragen und Zuschiussen:
in EUR 2025 2024
Erlose aus Beitrdgen und Zuschiissen
a) Agrarmarketing-Beitrdge gem. § 21j(1) 27.156.764,51  27.202.538,40
Abziglich Verwaltungskosten im
Zusammenhang mit der Férderung des -1.177.724,96  -1.139.918,08
Agrarmarketings
Abzlglich Kosten der Beitragseinhebung -1.507.349,85  -1.569.246,91

24.471.689,60

24.493.373,41

b) Zuschusse der Europaischen Union
Genussfestival
Zuschtsse fur Gastrokontrollen 41.490,00

91.822,37

24.513.179,60

24.585.195,78

3. Sonstige betriebliche Ertrage

in EUR 2025 2024
Sonstige betriebliche Ertrage

Ertrage aus dem Abgang von Anlagevermdégen 0,00 0,00

Ertrage aus der Auflésung von Riickstellungen 3 579,48 5 050,11

3 579,48 5 050,11

1 Dje Ertrige aus der Weiterverrechnung von Miet- und Betriebskosten wurden im Bilanzbericht 2024 unter

Kostenersitze AMA gegliedert.



Anlage 3/12

4. Aufwendungen fiir bezogene Leistungen

Marketingprojekte

in EUR 2025 2024

Aufwendungen fir bezogene Leistungen
Internet 4.898.138,69 4.466.198,69
TV-Werbung 4.628.691,41 3.374.126,17
Digitale AuBenwerbung 2.127.015,69 304.350,16
Qualitatskontrolien 1.821.411,25 2.008.060,32
Veranstaltungen 1.907.941,39 1.675.586,49
Plakat 859.111,50 1.808.513,69
Produktionskosten 743.940,90 712.680,46
Rundfunk-Werbung 704.001,14 425.844,72
Marktforschung 695.052,42 692.252,90
Drucksorten/Werbematerial 688.550,78 626.890,47
Kooperationen 510.508,03 615.358,24
Kosten Dritte 506.702,35 327.038,41
Print-Werbung 421.847,47 669.777,89
Messekosten 285.367,93 403.920,82
Andere 588.978,53 746.735,42
Verwendung Riickstellung fiir zukiinftige -1.287.757,33 819.636.32

20.099.502,15

19.676.971,17




5. Personalaufwand
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a) Gehaiter
in EUR 2025 2024
Zusammensetzung Gehélter
Gehdlter 4.838.001,23 4.750.553,82
Sonderzahlungen 806.304,50 799.201,69
Uberstunden 70.918,95 142.934,61
Jubildumsgeider 35.264,00 11.785,20
Anpassung Jubilaumsgeldrickstellung -65.741,52 96.542,00
Anpassung Uberstundenriickstellung 8.078,61 17.051,34
Anpassung Urlaubsriickstellung -121.934,05 47.269,13
5.570.891,72 5.865.337,79
b) Sozialaufwendungen
in EUR 2025 2024
Zusammensetzung Sozialaufwendungen
Aufwendungen fiir Abfertigungen 102.632,08 231.736,43
Abfertigungsaufwand gesetzlich 105.686,00 0,00
Abfertigung neu (BMVG) 58.998,09 57.372,43
Auflésung Abfertigungsriickstellung -62.052,01
Dotierung Abfertigungsriickstellung 174.364,00
Aufwendungen fir Altersversorgung 121.315,20 91.187,04
Pensionsaufwand 86.347,94 83.951,70
Pensionskassenbeitrdge 58.268,83 59.201,15
Auflosung Rickstellung fur Pensionen -23.301,57 -51.965,81
Zuweisung Riickstellung fur Pensionen
Aufwendungen fir gesetzlich vorgeschriebene
Sozialabgaben sowie vom Enigelt abhangige 1.478.681,88 1.457.255,00
Abgaben und Pflichtbeitrage
Sozialversicherungsbeitrdge 1.081.561,94 1.061.715,58
Dienstgeberanteil zum Familienlastenausg!. fonds 201.020,63 200.235,02
Dienstgeberabgabe 6.782,00 6.988,00
Dienstgeberzuschlag 19.558,89 19.482,55
Kommunalsteuer 169.758,42 168.833,85
Sonstige Sozialaufwendungen 52.201,39 54.630,21
1.754.830,55 1.834.808,68
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6. Sonstige betriebliche Aufwendungen

a) Ubrige
Zusammensetzung:
in EUR 2025 2024
Zusammensetzung (brige betriebl.
Aufwendungen
Miet- und Betriebskosten 820.141,26 803.575,40
Reise- und Fahrtaufwendungen 88.091,30 113.224,31
Fremdpersonal 155.693,07 150.326,65
Aus- und Fortbildung 51.744,85 50.713,77
Porto, Biiromaterial, Literatur, Telefon 32.776,86 39.048,40
Instandhaltung und Reinigung 93.728,12 91.421,30
Versicherungen 32.128,81 31.257,96
Gebiihren und Beitrdge 24.869,14 24.871,52
Rechts- und Beratungsaufwand 31.370,24 83.822,44
Andere 58.875,66 95.328,06

1.389.419,31 1.483.589,81

. Sonstige Angaben

1. Personal:

Zum Bilanzstichtag waren auf Basis von Vollzeitidquivalenten 71 Angestelite (Vorjahr 75) und

— ebenso wie im Vorjahr — keine Arbeiter beschatftigt.

Die durchschnittliche Anzahl der Dienstnehmer auf Basis von Vollzeitdquivalenten betrug
wihrend des Geschiéftsjahres 72 Angestellte (Vorjahr 73) und — ebenso wie im Vorjahr - keine
Arbeiter. In Képfen betragt die Arbeitnehmeranzahl zum Bilanzstichtag 82, im Durchschnitt

83.

2. Aufwendungen fur den Abschlusspriifer:

Die Aufwendungen fir den Abschlussprifer betragen EUR 4.400,00 (Vorjahr EUR 4.000,00)

fur die Jahresabschlussprifung.
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3. Aufwand aus der Verpflichtung zur Nutzung von nicht in der Bilanz ausgewiesenen
Sachanlagen:

Der Aufwand aus der Verpflichtung zur Nutzung von nicht in der Bilanz ausgewiesenen

Sachanlagen wird fiir das kommende Geschéftsjahr ca. EUR 0,83 Mio. und in den folgenden

funf Jahren ca. EUR 3,52 Mio. betragen.

in EUR 2026 2030
Aufwand aus der Verpflichtung zur Nutzung
Miete und Betriebskosten 777.700,00 3.416.666,67
Leasing 38.500,00 86.625,00
Leasingauto 13.100,00 17.466,67

829.300,00  3.520.758,33

Fur Archivierung gibt es ab Sep. 2025 keine Nutzungsverpflichtung mehr.

4. Wesentliche Ereignisse nach dem Bilanzstichtag:

Es gibt keine besonderen und erwédhnenswerten Ereignisse nach dem Bilanzstichtag.

5. Vorschlag fur die Ergebnisverwendung:

Es wird vorgeschlagen, das Jahresergebnis auf 2026 vorzutragen.

6. Organe:

Im Geschéftsjahr war folgende Person als Geschéftsfiihrerin tétig:
Fr. Mag.? (FH) Christina Mutenthaler-Sipek.

Fur die Personengruppe der Geschaftsfiihrung wird die Schutzklausel gem. § 242 Abs. 4 UGB

in Anspruch genommen.
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Folgende Personen waren als Aufsichtsréte t&tig:

Hr. Vizepréasident Ing. Lorenz Mayr (Vorsitzender)

Hr. Mag. Heinz Leitsmiiller (Stellvertreter des Vorsitzenden)
Fr. Vizepréasidentin Claudia Entleitner

Hr. Prof. Dr. Reinhard Kainz

Hr. Mag. Karl Krammer

Fr. Mag.? Angela Pfister

Fr. Mag.? tris Thalbauer

Hr. DI Martin Hubmann (Betriebsrat)

Fr. Christiane Neuhold (Betriebsrat bis 02.03.2025)

Fr. Mag.? Karin Silberbauer (Betriebsrat bis 02.03.2025)
Hr. Mag. Marcus Stehlik (Betriebsrat bis 02.03.2025)

Hr. DI Riidiger Sachsenhofer (Betriebsrat ab 03.03.2025)
Fr. Mag.? Eva Sommer (Betriebsrat ab 03.03.2025)

Fr. DI" Susanne Zeiler (Betriebsrat ab 03.03.2025)

An die Aufsichtsratsmitglieder wurden Vergtitungen von insgesamt EUR 21.256,56 (Vorjahr
EUR 19.621,44) bezahlt.

Zu Gunsten der Geschaftsfilhrung und der Mitglieder des Aufsichtsrates wurden weder

Vorschiisse noch Kredite vergeben und auch keine Haftungsverhélinisse eingegangen

(Vorjahr EUR 0,00).

Mag.? (FH) Chnstma Mute 1haI r-Sipek
/

Wien, am 09.04.2026
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Lagebericht

der Agrarmarkt Austria Marketing GesmbH
zum Jahresabschluss per 31. Dezember 2025
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1. Geschiftsverlauf und Lage der Gesellschaft, Analyse des Geschéftsverlaufs

1.1. Geschiftsverlauf

Die Agrarmarkt Austria Marketing GesmbH (AMA-Marketing) hat ihre Geschéaftstatigkeit im
Jahr 2025 entsprechend den im  Jahresplan festgelegten  Ziel- und
Mafnahmenbeschreibungen durchgefiihrt. Der Geschéftsverlauf der AMA-Marketing wies
keine Besonderheiten auf. Die wesentlichen Ziele konnten erreicht werden.

Der Umsatz besteht zu einem GrofRteil aus der Weiterverrechnung von Kontrollkosten,
Kostenersatzen, die vom tatsachlichen Aufwand abhingig sind, Projektkosten sowie aus der
Abrechnung von Lizenzgebuhren.

1.2. Lage der Gesellschaft

1.2.1. GroRenklassen-Einstufung nach § 221 UGB

GemaR § 221 UGB ist die AMA-Marketing aufgrund der Uberschreitung von zwei der drei
relevanten Merkmale - Bilanzsumme und Jahresdurchschnitt der Anzah! an
Arbeitnehmerinnen und Arbeitnehmer seit 2012 eine mittelgroe Kapitaigeselischatt.

1.2.2. EU-Notifizierungen und sonstige EU-Angelegenheiten

Die AMA-Marketing hat im Jahr 2021 um die Verlangerung ihrer notifizierten Malinahmen bei
der Europaischen Kommission angesucht. Mit der Entscheidung SA. 61746 (2021/N) vom 7.
Dezember 2021 sowie mit SA. 61753 (2021/N) vom 21. Janner 2022 entsprach die
Kommission diesem Antrag. Damit waren die bisherigen Marketingmanahmen bis zum 31.

Dezember 2027 genehmigt.

Am 14. Dezember 2022 hat die Europaische Kommission die neue Rahmenregelung fir
staatliche Beihiifen im Agrar- und Forstsektor und in Iandlichen Gebieten, C (2022) 9131, final
erlassen, deren Geltungsbeginn mit 1. Janner 2023 festgelegt wurde.

Im Spatherbst 2022 erfolgte eine Anderung des AMA-Gesetzes 1992 durch BGBI. | Nr.
209/2022, das durch Inkrafttreten am 1. Janner 2023 u. a. die Einhebung der
Agrarmarketingbeitrdge neu definiete. Um die Rechtssicherheit der bislang notifizierten
MaRnahmen durch diese Anderung des Berechnungssystems fir die Einhebung der
Agrarmarketingbeitrage auch im Lichte der neuen Rahmenregelung zu gewahrleisten, wurde
dies bei der Europaischen Kommission notifiziert. Mit Entscheidung SA.107095 (2023/N) und
Entscheidung SA.107099 (2023/N) vom 4. Juli 2023 hat die Europdische Kommission
Osterreich mitgeteilt, keine Einwéande zu erheben. Damit sind die notifizierten Mainahmen bis
31. Dezember 2027 von der Europdischen Kommission genehmigt.

1.2.3. Zertifizierung gemaB 1SO 9001:2015 - Qualitditsmanagement

Am 24. und 25. Marz 2025 wurde durch Quality Austria ein Uberwachungsaudit des
Qualitatsmanagementsystems durchgefiihrt. Ziel des Audits war es, die Feststellung der
Konformitat und die Bewertung der Fahigkeiten und Wirksamkeit des Managementsystems



und vorhandenes Verbesserungspotenzial aufzuzeigen. Dem Managementsystem der AMA-
Marketing wurde die Normkonformitat bestatigt.

1.2.4. Priifung durch die Interne Revision

Gegenstand der Priifung 2025 durch die Interne Revision der Agrarmarkt Austria bei der AMA-
Marketing war die Stabsstelle Unternehmenskommunikation. Die Prifung wurde im ersten
Halbjahr 2025 mit einem ,ordnungsgeméafR* abgeschlossen.

1.3. Geschiftsverlauf

1.3.1. Qualititsmanagement

Im Zuge einer im Jahr 2024 umgesetzten Reorganisation des Qualititsmanagements, wurden
2025 fur die Teams der Qualitatsstrategie & Wissensmanagement, Richtlinien- und
Partnermanagement  tierisch,  Richtlinien- und Partnermanagement  pflanzlich,
Kontrolimanagement und Digitalisierung & Datenanalyse die Kernprozesse neu definiert und
entsprechende Harmonisierungen durchgefiihrt.

1.3.1.1. Qualitatsstrategie & Wissensmanagement

Hauptaufgabe ist die strategische Weiterentwicklung der AMA-Qualitatsprogramme sowie das
Innovations- und Wissensmanagement. Die Tatigkeiten umfassen die Schwerpunkte
Nachhaltigkeit, Verbesserung der Tierhaltung in den AMA-Gitesiegel-Richtlinien,
Weiterentwicklung des AMA-Biosiegels, Erweiterung des AMA-Glitesiegels fir pflanzliche
Produkte. Diese Weiterentwicklungen sorgen auch fir neue Impulse und Chancen entlang der
Wertschépfungskette. Ferner werden laufend strategische Ansétze und Konzepte erarbeitet,
die spater in den Qualitatsprogrammen Umsetzung finden. Konkrete Projekte 2025 waren u.a.
ein umfangreiches Projekt zur Nachhaltigkeitsberichtserstattung, die Mitarbeit bei einer
Tierhaltungskennzeichnung und die grundlegende Uberarbeitung der AMA-Biosiegel-
Richtlinie sowie die Erweiterung der AMA-Giitesiegel-Richtlinie um pflanzliche Drinks und
Zucker. Zur Weiterentwickiung der AMA-Richtlinien fanden im Jahr 2025 zehn
Fachgremiumssitzungen mit  Verreterinnen und  Vertretern der  gesamten
Wertschépfungskette statt.

1.3.1.2. Qualititssysteme

Im Kontrollmanagement wurden im Zuge der Harmonisierung und Weiterentwicklung der
Kontrollsystematiken insgesamt 17 neue Zulassungssysteme fiir Richtlinien im ,Open House"-
Verfahren etabliert. Diese Systeme bilden einen wesentlichen Baustein fur eine transparente
und effizientere Zusammenarbeit mit den Kontrollstellen. Ergénzend dazu wurden einheitliche
vertragliche Rahmenbedingungen entwickelt, welche die Grundlage fiir eine kiinftig noch
starker digitalisierte und standardisierte Abwicklung der Kontrollprozesse schaffen.

Parallel dazu wurden bestehende Kontrolldokumente Uberarbeitet und an die neuen
Anforderungen angepasst. Dieser umfangreiche Aktualisierungsprozess wird aufgrund seines
Gesamtumfangs auch im Jahr 2026 fortgefiihrt.

AuRerdem wurde im Bereich der Schweinemast in enger Abstimmung mit Branchenvertretern
eine neue Kontrollsystematik implementiert, die eine verpflichtende jéhrliche Vor-Ort-Kontrolle
aller Betriebe varsieht. Die Kontrollen erfolgen sowohl angekiindigt als auch unangekindigt
und erhdhen damit die Aussagekraft und Wirksamkeit des Systems. Diese Maltnahme stelit
einen wesentlichen Schritt zur weiteren Qualitatssicherung und zur Stérkung des
Verbrauchervertrauens dar.



Im Team Richtlinien- und Partnermanagement tierisch wurden weitere Schritte zur
Implementierung des Moduls ,Tierhaltung Plus" in der Richtlinie Haltung von Kiihen erzielt.
Das Jahr 2025 war insbesondere durch den Ausbau des Moduls ,Tierhaltung plus
AuRenklima’ sowie der Weiterentwicklung der Vorgaben zur Auslaufgestaltung gepragt.

Im Bereich der Legehennen wurden richtungsweisende Entscheidungen zur Einfiihrung der
,Diversitatsweide" getroffen. Damit stehen kinftig mehrere Mbglichkeiten der
Auslaufgestaltung zur Verfiigung, welche den teinehmenden Betrieben mehr Flexibilitat bieten
und zugleich den Anforderungen an tiergerechte Haltungssysteme entsprechen.

Erstmals wurden im Frischfleischbereich Schlachtnebenprodukte fir die Kennzeichnung mit
dem AMA-Giitesiegel in der Richtlinie verankert. Dies stellt einen weiteren Schritt in Richtung
einer méglichst vollstandigen und nachhaltigen Verwertung der Tiere dar und erweitert
gleichzeitig das Angebot zertifizierter Produkte am Markt.

Im Team Richtlinien- und Partnermanagement pflanzlich lag der Fokus 2025 auf der
Implementierung und praktischen Umsetzung der neu eingefiihrten Richtlinien fur Agrarhandel
sowie fir Mihlen und Backerzeugnisse. Zur Stirkung der Marktdurchdringung wurden
Akquiseaktivititen bei Agrarhandlern, Mihlen, Backereien sowie im Lebensmitteleinzelhandei
durchgefiihrt, um zusétzliche Teilnehmer zu gewinnen und die Qualitatsgemeinschaft weiter
auszubauen.

Im Bereich der verarbeiteten Produkte wurde die neue Produktkategorie pflanziiche Drinks
eingefiihrt und damit erstmals ein Haferdrink mit dem AMA-Giitesiegel ausgelobt.

Das Team Digitalisierung und Datenanalyse unterstltzte séamtliche
Qualitatsmanagementbereiche bei der Weiterentwicklung und Digitalisierung bestehender
Abldufe. 2025 konnte erstmals ein automatisiertes Verrechnungstool fiir Kontrollkosten
eingefiithrt werden, das eine effizientere und fehlerresistente Abwicklung ermdglicht.

Im Partnermanagement wurde ein Workflow zur vollsténdigen digitalen Abwicklung der
Teilnehmervertrage entwickelt. Dieser wurde bereits fur die Richtlinien Ackerfriichte und
Rinderhaltung erfolgreich implementiert und wird nun schrittweise fur weitere Richtlinien
ausgerollt, um Bearbeitungszeiten zu verkirzen.

Im Kontrollbereich wurde ein zentrales Risikobewertungstool fir landwirtschaftliche Betriebe
mit Tierhaltung definiert. Auf Basis dieses Modells sollen zukiinftige Kontrollplanungen noch
treffsicherer gestaltet und risikoorientierte Priifstrategien ausgebaut werden. Gleichzeitig
wurden Datenschnittstellen weiterentwickelt, um Informationen tiber durchgefihrte Kontrollen
zeitnaher bereitstellen zu kdnnen.

Das Qualititsmanagement war 2025 auf Veranstaltungen, Fachtagungen und Vortragen
prasent. Zusatzlich wurde das Informationsangebot fur die teilnehmenden Betriebe durch ein
umfassendes Webinar Programm ergénzt (z.B. Biosicherheit, Tierhaltung Plus, Ackerfriichte,
Problemunkriuter usw.). Auferdem wurden erstmalig Partnertage in den Bundeslandern
durchgefihrt. Diese neuen Veranstaltungsformate richteten sich gezielt an teilnehmende
Landwirtinnen und Landwirte und schafften einen direkten Kommunikationskanal zur AMA-
Marketing. Die Partnertage ermoglichten einen offenen Austausch Uber aktuelle
Entwicklungen sowie geplante MafRnahmen und stérkten den Gedanken der
Qualitatsgemeinschatt.

1.3.2. Informationsvermittlung und Absatzférderung

Die ganzheitliche Qualitdts- und Herkunftssicherung ist der unverriickbare Ausgangs- und
Bezugspunkt fiir die Informationsstrategie der AMA-Marketing. lhren inhalt bilden sachlich-
objektive und faktenbasierte Darstellungen der Agrar- und Lebensmittelwirtschaft in der
Erzeugung und Vermarktung von Lebensmittein, die Positionierung der AMA-Marketing als
Garant der Qualitits- und Herkunftssicherung und der daraus abgeleitete Nutzen fur
Konsumentinnen und Konsumenten. Fir den Erfolg ist das Bewusstsein der Konsumentinnen
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und Konsumenten fur Qualitat, Herkunft von Lebensmittel sowie ihre Bereitschaft, bei der
Kaufentscheidung hochwertigen, kontrollierten Produkten den Vorzug zu geben, mafgeblich
beziehungsweise unerlasslich.

1.3.2.1. AMA-Gitesiegel-Dachkampagne

Unter dem etablieten Dach ,Das hat einen Wert® wurden im Jahr 2025 eine
produktiibergreifende Always-On-Kampagne fiir das AMA-Gitesiegel sowie darauf
aufbauende produkispezifische Schwerpunkte umgesetzt. Inhaltlich orientierte sich die
Always-On Kampagne an den drei Markensdulen des AMA-Gitesiegel-Programms: Qualitat,
Herkunft und Kontrolle. Sie bildet in der Kampagnenarchitektur die ganzjéhrig prasente
kommunikative Grundiage. Darauf aufbauend wurden im ersten Halbjahr 2025 Schwerpunkte
fir die Bereiche Fleisch und Fleischwaren, Tierhaltung Plus fir Milch und Milchprodukte,
Ackerfriichte sowie Obst und Gemiise gelegt. Von Juni bis August 2025 wurde erstmalig eine
Kampagne zum Thema Grillen umgesetzt. Dabei stand die Kulinarik mit allen Sinnen im
Vordergrund: Geruch, Geschmack, die Optik und Freude am Grillen. Im Herbst 2025 wurden
weitere produktspezifische Schwerpunkte gesetzt. Unter anderem wurde in einem
Kampagnenschwerpunkt sichtbar gemacht, was hinter Getreideprodukten mit dem AMA-
Giitesiegel steckt — von der Arbeit am Feld bis zum Geb&ckkorb.

Die zentralen Ziele der Kampagnen waren die Steigerung der Bekanntheit des
AMA-Giitesiegels sowie eine weitere Erh6hung der Vertrauenswerte.

1.3.2.2. AMA-Bio-Kampagne

Im Jahr 2025 wurde das AMA-Biosiegel im Zuge einer strategischen Neupositionierung neu
ausgerichtet und kommunikativ in ein zeitgemaRes Licht gerickt. Ziel dieser Neuausrichtung
war es, die Relevanz des AMA-Biosiegels im Bewusstsein der Konsumentinnen und
Konsumenten weiter zu stirken und seine zentralen Werte klarer zu vermitteln. Inhaltlich
fokussierte sich die Kampagne auf die drei am haufigsten genannten Erwartungshaltungen an
Bio-Produkte: Naturlichkeit, Regionalitdt und verlassliche Kontrolle entlang der gesamten
Wertschopfungskette. All diese Qualitatsmerkmale werden durch das AMA-Biosiegel
umfassend erfiillt und transparent garantiert.

Die Kampagne wurde &sthetisch und in Bezug auf das Mediennutzungsverhaiten konsequent
an den definierten Zielgruppen des AMA-Biosiegels ausgerichtet. In der visuellen und
inhaltlichen Gestaltung der Werbemittel spiegelten sich deren Lebensrealitaten und Werte
wider, um eine hohe Identifikation und Glaubwiirdigkeit zu gewdhrleisten. Durch die
zielgerichtete Ansprache konnte die Relevanz des AMA-Biosiegels im Alitag der
Konsumentinnen und Konsumenten nachhaltig verankert werden.

Zentrale Zielsetzungen der Kampagne waren einerseits die weitere Steigerung der
Bekanntheit des AMA-Biosiegels und andererseits die nachhaltige Erhéhung der
Vertrauenswerte. Durch eine konsistente und glaubwiirdige Kommunikation sollte das AMA-
Biosiegel als verlassliche Orientierungshilfe beim Einkauf von Bio-Produkten gestarkt werden.

1.3.2.3. Bereichs- und Produktspezifische MaRnahmen

Die AMA-Marketing kommt dem gesetzlichen Auftrag der Konsumenteninformation nach,
indem sie entsprechend der Beitragsgegenstande Milch, Fleisch, Eier, Obst, Gemuse und
Erdapfel, Ackerfriichte sowie Gartenbauerzeugnisse den Wert von Qualitét und Regionalitat
darlegt und verdeutlicht. Hierzu wurden unterschiedliche MalRnahmen durchgefuhrt, die sich
in Above-the-Line-Mafinahmen und Below-the-Line-Mafnahmen gliedern.



Above-the-Line-MaRnahmen: hierzu zahlen insbesondere die AMA-Giitesiegel-
Dachkampagne, die  Bio-Kampagne, umfassende  Online-MaRnahmen  sowie
Sendepatronanzen im ORF.

Below-the-Line-MafRnahmen: hierzu zihlen beispielweise Branchen-Events wie das AMA-
Forum, Milch- und Fleisch-Forum sowie die Preisverleihungen AMA-K&sekaiser oder der
Goldene Erdapfel. Diese Veranstaltungen werden von hunderten Opinionleader als
Kommunikations- und Informationsplattform genutzt. Dadurch erméglicht die AMA-Marketing
den gegenseitigen Informationsaustausch und die Vernetzung entlang der
Wertschépfungskette.

Die AMA-Marketing setzt auch auf die Informations- und Wissensvermittiung bei Schilerinnen
und Schiiler, Auszubildenden im Einzelhandel und in der Gastronomie sowie Pédagoginnen
und Padagogen. Zudem werden neben dem Personal der Feinkostabteilungen im
Lebensmitteleinzelhandel auch Absatzmittler mit einbezogen.

Die direkte Vermittiung von Lebensmittelwissen an Konsumentinnen und Konsumenten erfolgt
auf Publikumsveranstaltungen wie der internationalen Gartenbaumesse Tulin, dem AMA-
Griliclub, dem Genuss Festival und dem Erntedankfest in Wien sowie an Aktionstagen. Mit
Unterstiitzung von qualifizierten Seminarbsuerinnen wurden im Rahmen dieser Events auf
Info-Standen Broschiiren, Folder, Saisonkalender sowie Give-Aways verteilt.

All diese MaRnahmen dienen der Informationsvermittiung von Lebensmittelwissen und der
Steigerung des Qualitdtsbewusstseins.

1.3.2.4. Milch und Milcherzeugnisse

Nachdem 2024 die AMA-Giitesiegel-Richtlinie ,Haltung von Kithen“ mit den Zusatzmodulen
,Tierhaltung plus® und ,Tierhaltung plus AuBenklima“ genehmigt wurde, wurde 2025 eine

breite Informationskampagne umgesetzt.
tn zwei Kampagnenflights mit dem Key Visual einer Kuh mit Kuhbirste wurde bundesweit tber

die Neuerungen im Milch- und Milchprodukte-Segment informiert.
Jiingere Zielgruppen wurden gezielt (iber App-Filter und weitere Sonderformate erreicht.

Zusatzlich wurden weitere positive Effekte der Milchviehhaltung im Rahmen eines BIDOs,
einem Beitrag im Dienste der Offentlichkeit, vermittelt. Besonderen Stellenwert hatten dabei
die Almwirtschaft, die Artenvielfalt sowie die Pflege der Kulturlandschaft und des
Schutzraumes Alm.

1.3.2.5. Fleisch, Fleischwaren und Gefliigelfieisch und Ei

Der Konsum von Fleisch wird gesellschaftlich immer wieder kritisch betrachtet. Umso
wichtiger ist es, faktenbasiert und bewusstseinsbildend tber die unterschiedlichen
Haltungsformen, Rassen, Kategorien und Fiitterungsmethoden zu informieren. Dabei werden
die Qualitatsstufen Preiseinstieg, die Gitesiegel-Programme der AMA-Marketing sowie
Tierwohl-Module und Bio thematisiert.

Besonders hervorzuheben sind die bereits beschriebenen AMA-Gitesiegel-Dachkampagne
und die Kampagne ,Endlich wieder Grillen". Beide wurden crossmedial umgesetzt und um
Sonderformate erganzt, um méglichst breit die definierten Zielgruppen zu erreichen.

Um Konsumentinnen und Konsumenten Uber die Qualitatsstufen beim Ei zu informieren,
wurde ein BIDO, ein Beitrag im Dienste der Offentlichkeit, zur Eikennzeichnung durchgefhrt.
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Im Sommer wurde zusétzlich ein Kampagnenflight im Rahmen der Dachkampagne erganzt,
bei dem die Anwendungsbeispiele des Eis am Frihstiickstisch im Mittelpunkt standen.

1.3.2.6. Ackerfriichte

Im Jahr 2025 setzte die AMA-Marketing im Bereich Ackerfriichte insgesamt drei zeitlich klar
abgegrenzte Kampagnenschwerpunkte um. Ziel war es, den Mehrwert und die
Qualitatskriterien des AMA-Giitesiegels fiir Ackerfriichte sowie die Leistungen der
landwirtschaftlichen Erzeugung und Weiterverarbeitung entlang der Wertschdpfungskette
sachlich und nachvollziehbar darzustellen.

Eine Kampagnenwelle fokussierte sich auf Brot und Gebéck mit dem AMA-Gilitesiegel, zwei
weitere auf den Wert der Wertschépfungskette hinter dem AMA-Giitesiegel fiir Ackerfrachte.
Aufbauend auf den 2024 entwickelten Kommunikationsmitteln wurden die Botschaften
fortgefiihrt und verstarkt; die Kampagne im vierten Quartal 2025 wurde neu konzipiert.

Erganzend wurden Verteilungen und Aktivierungen zur Qualitat von Geback mit dem AMA-
Gutesiegel umgesetzt. Parallel dazu entstanden Filmaufnahmen zu Anbau, Kulturpflege und
Ernte sowie Drehs in AMA-Giitesiegel-Partnerbetrieben, insbesondere in Béckereien und
Mihlen. Die Inhalte wurden multimedial ausgespielt und steliten die gesamte
Wertschdpfungskette dar.

Im Sommer 2025 wurde zudem ein Spot in Kooperation mit der Landwirtschaftskammer
Osterreich produziert und ausgestrahit. Inhaltlich thematisierte dieser das OPUL-Programm
sowie den Mehrwert der

AMA-Glitesiegel-Qualitatsregelungen flir Ackerfriichte.

1.3.2.7. Obst, Gemiise und Erdépfel

Im Jahr 2025 setzte die AMA-Marketing im Bereich Obst, Gemise und Erdépfel auf die
Steigerung der Sichtbarkeit und Wertschétzung regionaler Produkte sowie auf die weitere
Starkung des AMA-Giitesiegels. Der Produktbereich war durchgehend in die
bereichsiibergreifende  Always-on-Dachkampagne integriert. Erganzend wurde im
Friihsommer 2025 eine reichweitenstarke Regionalitdtskampagne uber TV, Hérfunk und
Online-Kanile umgesetzt sowie im Herbst 2025 punktuell verstérkt. Ausgewahite Themen
wurden zusétzlich gezielt tiber Online-Medien kommuniziert.

Begleitend dazu wurden aktivierende Projekte umgesetzt, darunter die Auszeichnung
,Goldener Erdapfel, die Obst- und Gemiiserallye im Stadtgarten Kagran mit mehreren
tausend Kindern sowie ein weiterentwickelter Auftritt auf der Gartenbaumesse Tulin mit

Unterstitzung der Seminarbduerinnen.

Im Herbst 2025 wurde aufgrund hoher Produktionsmengen ein inhaltlicher Schwerpunkt auf
Erdapfel gelegt. Parallel dazu erfolgten Drehs und Ausstrahlungen zu unterschiedlichen
Kulturen und Anbauformen, unter anderem Indoor-Produktionen im Glashaus mit Fokus auf

Paprika, Tomaten und Gurken.

Rund um den Tag des Apfels 2025 wurde eine neu konzipierte POS-Offensive (Point of Sale)
umgesetzt, bestehend aus Verteilaktionen mit Gewinnspielrad in der SCS, einem neuen
Online-Gamification-Format, Apfel-Flyern und Merchandise. Ziel war die direkte
Konsumentenansprache am POS und die Starkung der Kaufentscheidung fiir Produkte mit
dem AMA-Glitesiegel.



1.3.2.8. ExportmaBnahmen

Im Bereich Exportmarketing stellt Deutschland den wichtigsten Zielmarkt dar, weshalb auf
diesen Markt der grofte Schwerpunkt bei den Umsetzungsmafnahmen gelegt wurde. Durch
eine gezielte Marktbearbeitung mittels Handelskooperationen konnten erfolgreiche
Mafinahmen umgesetzt werden. Dazu zahlten POS-MaRnahmen wie Zweitplatzierungen und
Verkostungen, die Teilnahme an Handelsmessen sowie Vernetzungsveranstaltungen und
Schulungen des Verkaufspersonals. Zusétzlich wurde der kanadische Markt (speziell die
Provinzen Ontario und Québec) im Rahmen eines EU-kofinanzierten Projekts zu
Kasespezialitiaten gemeinsam mit dem Partnerland Frankreich bearbeitet.

Vor-Ort-Veranstaltungen wie B2B-Messen gewannen weiter an Bedeutung als zentrale
Instrumente der Marktbearbeitung. Die AMA-Marketing fokussierte sich im Jahr 2025 gezielt
auf hochprofessionelle Messeauftritte bei international relevanten Leitmessen wie der Biofach
in Nirnberg, der Tutto Food in Mailand sowie der ANUGA in Kéln, um Marktprésenz zu
starken, Geschéftskontakte auszubauen und nachhaltige Partnerschaften zu gewinnen.

1.3.2.8. Kulinarik

Am 1. Juli 2025 wurde das Forderprojekt ,Regionale Kulinarik - Qualitats- und
Herkunftssicherung entlang der Wertschopfungskette” genehmigt. Von da an wurden
kommunikative Aktivititen in Bezug auf das Giitesiegel AMA GENUSS REGION gestartet.
Fokus dabei lag auf MaRnahmen in digitalen Medien sowie Social Media und
Prasentationsauftritten bei Events (z.B. GENUSS-FESTIVAL im Wiener Stadtpark,
ernte.dank festival am Wiener Heldenplatz, Genusslandstrale in Linz, Gault&Millau
Genussmesse) oder Innovations-Manahmen mit einem online Forum. Fiir die Sichtbarkeit
des Gutesiegels AMA GENUSS REGION wurden neue Informations- und
Reprasentationsmaterialen produziert, die auch in den Folgejahren zum Einsatz kommen

werden.

2. Leistungsindikatoren

¢ Finanzierungsanalyse
Eigenkapitalguote = Eigenkapital / Gesamtkapital
7.87 Prozent (Vorjahr: 8,38 Prozent)

Fremdkapitalquote = Fremdkapital / Gesamtkapital
92,13 Prozent (Vorjahr: 91,62 Prozent)

Verschuldungsgrad = Fremdkapital / Eigenkapital
1170,43 Prozent (Vorjahr: 1.093,81 Prozent)

Umschlagsh&ufigkeit der Debitoren = Umsatz / durchschnittlicher Debitorenstand netto)
5,51 (Vorjahr: 5,85)



Die Finanzierungsanalyse zeigt aufgrund des speziellen Tatigkeitsfeldes der Gesellschaft

einen hohen Verschuldungsgrad und eine niedrige Eigenkapitalausstattung.

e Liquiditadtsanalyse
Anlagendeckungsgrad = (Eigenkapital + langfristiges Fremdkapital) / Anlagevermogen
790,92 Prozent (Vorjahr: 1.172,37 Prozent)

Working capital = kurzfristige Aktiva — kurzfristige Passiva
3.945.981,45 (Vorjahr: 4.270.541,31)

Working capital ratio = kurzfristige Aktiva / kurzfristige Passiva
1,2 (Vorjahr: 1,2)

Die Liquiditatsanalyse ergibt aufgrund der hohen Bankbesténde ein positives Bild.

s Erfolgswirtschaftliche Kennzahlen
Fremdleistungsintensitat = Fremdleistungen / betrieblicher Aufwand
69,35 Prozent (Vorjahr: 67,39 Prozent)

Personalintensitat = Personalaufwand / betrieblicher Aufwand
25,27 Prozent (Vorjahr: 26,58 Prozent)

Die erfolgswirtschaftlichen Kennzahlen zeigen eine fremdleistungsintensive Gesellschaft mit

niedriger Personalintensitét.

3. Finanzinstrumente

Die in der Bilanz ausgewiesenen liquiden Mittel sind Gegenstand des allgemeinen
Risikomanagements des Unternehmens. Das findet seinen Niederschlag in den Buchhaltungs-
und Bilanzierungsmethoden. AuBer den bereits im Jahresabschluss und im Lagebericht
beschriebenen Risiken bestehen keine weiteren Preisdnderungs-, Ausfalls-, Liquiditéts- und

Cashflow-Risiken.



4. Bericht iiber Forschung und Entwicklung

Das Unternehmen verfiigt tber keine eigenen Forschungsbereiche.

5. Zweigniederlassungen, Filialen

Die AMA-Marketing hat seit 2017 zusitzliche Biros im Blirokomplex Rivergate im 20. Wiener
Gemeindebezirk Brigittenau am Handelskai 92 angemietet.

6. Voraussichtliche Entwicklung der Gesellschaft sowie Risiken und Ungewissheiten

6.1. Voraussichtliche Entwicklung der Gesellschaft

In Zusammenhang mit Erndhrung, dem Umgang mit Lebensmitteln und dem Kaufverhalten
sind nach naherer Analyse sechs gesellschaftliche Megatrends von signifikanter Bedeutung:

Urbanisierung: !mmer mehr Menschen leben weltweit in Stadten bzw. urbanen
R3aumen. Neben der zunehmenden Distanz zu Landwirtschaft riicken naturnahe
Produkte und Lebensmittel in den Fokus der urbanen Konsumentinnen und
Konsumenten.

Gesundheit: Ein gesundheitsorientierier Lebenssti gewinnt in entwickelten
Gesellschaften zunehmend an besonderem Stellenwert. Bei Lebensmitteln zeigt sich
dieser Trend anhand einiger Frithindikatoren.

Okologie: Nachhaltigkeit als Kriterium fiir die Qualitat von Lebensmitteln hat sich
etabliert. Naturnahe Qualitat, verantwortungsvoller Umgang mit Ressourcen und
Regionalitat werden zu einem MafRstab fiir 6kologisch interessierte Zielgruppen.
Sicherheit: Hohes Potenzial und erhéhte Aufmerksamkeit kann in Aspekten der
Versorgungssicherheit und der Qualitatssicherung gesehen werden: Regionale
Kreisldufe, funktionierende landwirtschaftliche Strukturen und Sicherheit bei der
Qualitat der Produkte gewinnen bei Konsumentscheidungen an Bedeutung.
Individualisierung: Im Kern bedeutet Individualisierung die Freiheit der Wanhl.
Menschen in entwickelten Landern erwarten bzw. belohnen Individualitat in Angeboten
oder Qualitdtsstufen und in KommunikationsmaRnahmen von Unternehmen und
Organisationen.

Konnektivitat: Die digitalen Kommunikationstechnologien veradndern unser Leben
grundlegend und nachhaltig. Die gesamte Customer Journey wird massiv von digitalen
Medien und Plattformen beeinflusst. Ein erheblicher Anteil der Kaufentscheidungen
beginnt auf Suchmaschinen oder in sozialen Netzwerken.

Die Analyse geselischaftlicher Entwicklungen ist eine der wichtigsten Grundlagen fur die
Ausarbeitung strategischer Ziele und StoBrichtungen der AMA-Marketing.

Im Qualitdtsmanagement bedarf es an Zugangen, die die Qualitatsprogramme als
Herzstiick der gemeinsamen Qualitdtsgemeinschaft attraktiv fir Konsumentinnen und
Konsumenten gestalten, ohne die Haltung ,Lebensmittelqualitét ist fur alle da” und die
Bedeutung belastbarer und finanzierbarer Branchenldsungen entlang der
Wertschépfungskette aulRer Acht zu lassen.

In der Vernetzungsfunktion des Unternehmens sind Nahe zu den Partnerinnen und
Partnern und Medien, Transparenz und intelligente Informationsvermittlung entlang der
Wertschopfungskette gefragt.

Im Marketing stehen angesichts der finanziellen Ausstattung der AMA-Marketing die
effiziente  Zielgruppenansprache, Bindelung der Mittel, neue Formate der
Informationsvermittiung gleichwie der konsequente Ausbau digitaler Kanale im
Zentrum der strategischen Uberlegungen.
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6.2. Risiko- und Krisenmanagement

Das Risikomanagementsystem der AMA-Marketing ist als Prozessbeschreibung im
Management-System verankert und erfiillt die Aufgabe, unternehmensrelevante Risiken zu
identifizieren und durch geeignete Mafnahmen entsprechend zu steuern. Im Jahr 2025
wurden einzelne potenzielle Risiken analysiert und in Bezug auf das Gefahrenpotenzial und
die Eintrittswahrscheinlichkeit neu bewertet. Konkret war die AMA-Marketing 2025 vor allem
mit dem Risiko durch die negative Berichterstattung rund um Beitrdge zu schlechter
Tierhaltung bei einzelnen Betrieben (Vorfalle aus 2022 und 2023) konfrontiert.

Um das Vertrauen in die AMA-Siegel weiterhin zu stérken, wurde die Transparenzoffensive in
der Kommunikation weitergefiihrt. Beispielsweise wurde der Kontroll-Ticker auf der Homepage
weiter ausgebaut und das Whistle Blower System zur Meldung von Misssténden und
Ereignissen etabliert. Das Whistle Blower System wurde auch bewusst im Rahmen der AMA-
Marketing Partnertage rund 3.000 Landwirtinnen und Landwirten nahergebracht. Hinweise,
welche iiber diesen Kanal eingehen, werden im Rahmen des Krisenmanagements geprift und
entsprechende Mallnahmen eingeleitet.

Geschéftsfohrerin

Wien, am 09.04.2026
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Allgemeine
Auftragsbedingungen
fur Wirtschaftstreuhandberufe
(AAB 2018)

Empfohlen vom Vorstand der Kammer der Steuerberater und
Wirtschaftsprifer zuletzt mit Beschluss vom 18.04.2018

Praambel und Allgemeines

(1) Auftrag im Sinne dieser Bedingungen meint jeden Vertrag iber
vom zur Ausiibung eines Wirtschaftstreuhandberufes Berechtigten in
Ausiibung dieses Berufes zu erbringende Leistungen (sowohl faktische
Tatigkeiten als auch die Besorgung oder Durchfihrung von
Rechtsgeschaften oder Rechtshandlungen, jeweils im Rahmen der §§ 2
oder 3 Wirtschaftstreuhandberufsgesetz 2017 (WTBG 2017). Die Parteien
des Auftrages werden in Falge zum einen ,Auftragnehmer”, zum anderen
JAuftraggeber" genannt).

(2) Diese Allgemeinen Auftragsbedingungen fur
Wirtschaftstreuhandberufe  gliedem sich in  zwei Teile: Die
Auftragsbedingungen des |. Teiles gelten fir Auftrage, bei denen die
Auftragserteilung zum Betrieb des Unternehmens des Auftraggebers
(Unternehmer iSd KSchG) gehort. Fur Verbrauchergeschifte geman
Konsumentenschutzgesetz (Bundesgesetz vom 8.3.1979/BGBI Nr.140 in
der derzeit giiltigen Fassung) gelten sie insoweit der Il. Teil keine
abweichenden Bestimmungen fir diese enthalt.

3) Im Falle der Unwirksamkeit einer einzelnen Bestimmung ist diese
durch eine wirksame, die dem angestrebten Ziel moglichst nahe kommt,
zu ersetzen.

I.TEIL
1. Umfang und Ausfiihrung des Auftrages

(1) Der Umfang des Auftrages ergibt sich in der Regel aus der
schriftlichen  Auftragsvereinbarung  zwischen  Auftraggeber  und
Auftragnehmer.  Fehlt diesbeziglich eine detailliete schriftliche
Auftragsvereinbarung gilt im Zweife! (2)-(4):

(2) Bei Beauftragung mit Steuerberatungsleistungen umfasst die
Beratungstétigkeit folgende Tatigkeiten:

a) Ausarbeitung der Jahressteuererkldrungen fir die Einkommen- oder
Kérperschaftsteuer sowie Umsatzsteuer und zwar auf Grund der vom
Auftraggeber vorzulegenden oder (bei entsprechender Vereinbarung) vom
Auftragnehmer erstellten Jahresabschlisse und sonstiger, fir die
Besteuerung erforderlichen Aufstellungen und Nachweise. Wenn nicht
ausdriicklich anders vereinbart, sind die fiir die Besteuerung erforderlichen
Aufstellungen und Nachweise vom Auftraggeber beizubringen.

b) Priifung der Bescheide zu den unter a) genannten Erklérungen.

¢) Verhandlungen mit den Finanzbehorden im Zusammenhang mit den
unter a) und b) genannten Erklarungen und Bescheiden.

d) Mitwirkung bei Betriebsprifungen und Auswertung der Ergebnisse von
Betriebsprifungen hinsichtlich der unter a) genannten Steuern.

) Mitwirkung im Rechtsmittelverfahren hinsichtlich der unter a) genannten
Steuem.

Erhdlt der Auftragnehmer fur die laufende Steuerberatung ein
Pauschalhonorar, so sind mangels anderweitiger schriftlicher
Vereinbarungen die unter d) und €) genannten Téatigkeiten gesondert zu
honorieren.

(3) Soweit die Ausarbeitung von einer oder mehreren
Jahressteuererklarung(en) zum tibernommenen Auftrag zahit, gehért dazu
nicht die Uberprifung etwaiger besonderer  buchmaRiger
Voraussetzungen sowie die Prifung, ob alle in Betracht kommenden
insbesondere umsatzsteuerrechtlichen Beginstigungen wahrgenommen
worden sind, es sei denn, hieriber besteht eine nachweisliche
Beauftragung

4) Die Verpflichtung zur Erbringung anderer Leistungen gemaf §§ 2
und 3 WTBG 2017 bedarf jedenfalls nachweislich einer gesonderten
Beauftragung.

(5) Vorstehende Absatze (2) bis (4) gelten nicht bei
Sachverstandigentatigkeit.

{6) Es bestehen keinerlei Pflichten des Auftragnehmers zur
Leistungserbringung, Wamung oder Aufkldrung iber den Umfang des
Auftrages hinaus.

7 Der Auftragnehmer ist berechtigt, sich zur Durchfiihrung des
Auftrages geeigneter Mitarbeiter und sonstiger Erfullungsgehilfen
(Subunternehmer) zu bedienen, als auch sich bei der Durchfiihrung des
Auftrages durch einen Berufsbefugten substituieren zu lassen. Mitarbeiter
im Sinne dieser Bedingungen meint alle Personen, die den Auftragnehmer
auf regelmaRiger oder dauerhafter Basis bei seiner betrieblichen Tatigkeit
unterstiitzen, unabhangig von der Art der rechtsgeschéftlichen Grundlage.

(8) Der Auftragnehmer hat bei der Erbringung seiner Leistungen
ausschlieRlich ésterreichisches Recht zu berlcksichtigen; ausléndisches
Recht ist nur bei ausdricklicher schrifticher Vereinbarung zu
bericksichtigen.

(9) Andert sich die Rechtslage nach Abgabe der abschliefenden
schriftlichen als auch mindlichen beruflichen AuBerung, so ist der
Auftragnehmer nicht verpflichtet, den Auftraggeber auf Anderungen oder
sich daraus ergebende Folgen hinzuweisen. Dies gilt auch fir in sich
abgeschlossene Teile eines Auftrages.

(10) Der Auftraggeber ist verpflichtet dafiir Sorge zu tragen, dass die von
ihm zur Verfiugung gestellten Daten vom Auftragnehmer im Rahmen der
Leistungserbringung verarbeitet werden durfen. Diesbeziglich hat der
Auftraggeber insbesondere aber nicht ausschliefflich die anwendbaren
datenschutz- und arbeitsrechtlichen Bestimmungen zu beachten.

(11) Bringt der Auftragnehmer bei einer Behérde ein Anbringen
elektronisch ein, so handelt er — mangels ausdricklicher gegenteiliger
Vereinbarung — lediglich als Bote und stellt dies keine ihm oder einem
einreichend Bevollmachtigten zurechenbare Willens- oder
Wissenserklérung dar,

(12) Der Auftraggeber verpflichtet sich, Personen, die wéhrend des
Auftragsverhaltnisses Mitarbeiter des Auftragnehmers sind oder waren,
wéhrend und binnen eines Jahres nach Beendigung des
Auftragsverhéltnisses nicht in seinem Unternehmen oder in einem ihm
nahestehenden Unternehmen zu beschaftigen, widrigenfalls er sich zur
Bezahlung eines Jahresbezuges des Ubernommenen Mitarbeiters an den
Auftragnehmer verpflichtet.

2. Aufklarungspflicht des Auftraggebers; Vollstandigkeitserklédrung

(4} Der Auftraggeber hat dafir zu sorgen, dass dem Auftragnehmer
auch ohne dessen besondere Aufforderung alle fir die Ausfiihrung des
Auftrages notwendigen Unterlagen zum vereinbarten Termin und in
Ermangelung eines solchen rechtzeitig in geeigneter Form vorgelegt
werden und ihm von allen Vorgéngen und Umstanden Kenntnis gegeben
wird, die firr die Ausfilhrung des Auftrages von Bedeutung sein kénnen.
Dies gilt auch fiir die Unterlagen, Vorgénge und Umstédnde, die erst
wihrend der Tatigkeit des Auftragnehmers bekannt werden.

(2) Der Auftragnehmer ist berechtigt, die ihm erteilten Auskinfte und
Ubergebenen Unterlagen des Auftraggebers, insbesondere
Zahlenangaben, als richtig und vollstandig anzusehen und dem Auftrag zu
Grunde zu legen. Der Auftragnehmer ist ohne gesonderten schriftlichen
Auftrag nicht verpflichtet, Unrichtigkeiten fest zu stellen. Insbesondere gilt
dies auch fiir die Richtigkeit und Vollstandigkeit von Rechnungen. Stelit er
allerdings Unrichtigkeiten fest, so hat er dies dem Auftraggeber bekannt zu
geben. Er hat im Finanzstrafverfahren die Rechte des Auftraggebers zu
wahren.

(3)  Der Auftraggeber hat dem Auftragnehmer die Vollstandigkeit der
vorgelegten Unterlagen sowie der gegebenen Auskiinfte und Erklérungen
im Falle von Prifungen, Gutachten und Sachverstandigentatigkeit
schriftlich zu bestéatigen.

(4) Wenn bei der Erstellung von Jahresabschlissen und anderen
Abschlilssen vom Auftraggeber erhebliche Risiken nicht bekannt gegeben
worden sind, bestehen fir den Auftragnehmer insoweit diese Risiken
schlagend werden keinerlei Ersatzpflichten.

(5) Vom Auftragnehmer angegebene Termine und Zeitpléne fiir die
Fertigstellung von Produkten des Auftragnehmers oder Teilen davon sind
bestmégliche Schatzungen und, sofem nicht anders schriftlich vereinbart,
nicht bindend. Selbiges gilt fur etwaige Honorarschitzungen: diese werden
nach bestem Wissen erstellt; sie sind jedoch stets unverbindlich.

(6) Der Auftraggeber hat dem Auftragnehmer jeweils aktuelle
Kontaktdaten (insbesondere Zustelladresse) bekannt zu geben. Der
Auftragnehmer darf sich bis zur Bekanntgabe neuer Kontaktdaten auf die
Gilltigkeit der zuletzt vom Auftraggeber bekannt gegebenen Kontaktdaten
verlassen, insbesondere Zustellung an die zuletzt bekannt gegebene
Adresse vornehmen lassen.



3. Sicherung der Unabhangigkeit

(1)  Der Auftraggeber ist verpflichtet, alle Vorkehrungen zu treffen, um
zu verhindern, dass die Unabhéangigkeit der Mitarbeiter des
Auftragnehmers gefahrdet wird, und hat selbst jede Gefahrdung dieser
Unabhangigkeit zu unterlassen. Dies gilt insbesondere fir Angebote auf
Anstellung und fiir Angebote, Auftrage auf eigene Rechnung zu
tbernehmen.

(2) Der Auftraggeber nimmt zur Kenntnis, dass seine hierfir
notwendigen personenbezogenen Daten sowie Art und Umfang inklusive
Leistungszeitraum der zwischen Auftragnehmer und Auftraggeber
vereinbarten Leistungen (sowohl Prifungs- als auch
Nichtprifungsleistungen) zum Zweck der Uberpriifung des Vorliegens von
Befangenheits- oder AusschlieBungsgrinden und Interessenkollisionen in
einem allfélligen Netzwerk, dem der Auftragnehmer angehért, verarbeitet
und zu diesem Zweck an die iibrigen Mitglieder dieses Netzwerkes auch
ins Ausland Ubermittelt werden. Hierfur entbindet der Auftraggeber den
Auftragnehmer nach dem Datenschutzgesetz und gemaR § 80 Abs 4 Z 2
WTBG 2017 ausdriicklich von dessen Verschwiegenheitspflicht. Der
Auftraggeber kann die Entbindung von der Verschwiegenheitspflicht
jederzeit widerrufen.

4. Berichterstattung und Kommunikation

(1) (Berichterstattung durch den Auftragnehmer) Bei Prifungen und
Gutachten ist, soweit nichts anderes vereinbart wurde, ein schriftlicher
Bericht zu erstatten.

(2) (Kommunikation an den Auftraggeber) Alie auftragsbezogenen
Auskiinfte und Stellungnahmen, einschliefilich Berichte, (allesamt
Wissenserklarungen) des Auftragnehmers, seiner Mitarbeiter, sonstiger
Erfullungsgehilfen oder Substitute (,berufliche AuBerungen”) sind nur dann
verbindlich, wenn sie schrfilich erfolgen. Berufliche Aufierungen in
elektronischen Dateiformaten, welche per Fax oder E-Mail oder unter
Verwendung &hnlicher Formen der elektronischen Kommunikation
(speicher- und wiedergabefahig und nicht mundlich dh zB SMS aber nicht
Telefon) erfolgen, ibermittelt oder bestéatigt werden, gelten als schriftlich;
dies gilt ausschlieRlich fur berufliche AuRerungen. Das Risiko der Erteilung
der beruflichen AuRerungen durch dazu Nichtbefugte und das Risiko der
Ubersendung dieser tragt der Auftraggeber.

(3) (Kommunikation an den Auftraggeber) Der Auftraggeber stimmt
hiermit zu, dass der Auftragnehmer elektronische Kommunikation mit dem
Auftraggeber (zB via E-Mail) in unverschlilsselter Form vornimmt. Der
Auftraggeber erklart, Uber die mit der Verwendung elektronischer
Kommunikation  verbundenen Risiken (insbesondere  Zugang,
Geheimhaltung, Veranderung von Nachrichten im Zuge der Ubemittlung)
informiert zu sein. Der Aufiragnehmer, seine Mitarbeiter, sonstigen
Erfullungsgehilfen oder Substitute haften nicht fur Schaden, die durch die
Verwendung elektronischer Kommunikationsmittel verursacht werden.

(4)  (Kommunikation an den Auftragnehmer) Der Empfang und die
Weiterleitung von Informationen an den Auftragnehmer und seine
Mitarbeiter sind bei Verwendung von Telefon — insbesondere in
Verbindung mit automatischen Anrufbeantwortungssystemen, Fax, E-Mail
und anderen Formen der elektronischen Kommunikation — nicht immer
sichergestellt. Auftrage und wichtige Informationen gelten daher dem
Auftragnehmer nur dann als zugegangen, wenn sie auch physisch (nicht
(fem-)mundlich oder elektronisch) zugegangen sind, es sei denn, es wird
im Einzelfall der Empfang ausdriicklich bestatigt. Automatische
Ubermittlungs- und Lesebestitigungen gelten nicht als solche
ausdriicklichen Empfangsbestétigungen. Dies gilt insbesondere fur die
Ubermittlung von Bescheiden und anderen Informationen Gber Fristen.
Kritische und wichtige Mitteilungen missen daher per Post oder Kurier an
den Auftragnehmer gesandt werden. Die Ubergabe von Schriftstiicken an
Mitarbeiter aukerhalb der Kanzlei gilt nicht als Ubergabe.

(5) (Allgemein) Schriftlich meint insoweit in Punkt 4 (2) nicht anderes
bestimmt, Schriftlichkeit iSd § 886 ABGB (Unterschriftlichkeit). Eine
fortgeschrittene elektronische Signatur (Art. 26 elDAS-
VO, (EU) Nr. 910/2014) erflllt das Erfordernis der Schriftlichkeit iSd § 886
ABGB (Unterschriftlichkeit), soweit dies innerhalb der Parteiendisposition

liegt.

(6) (Werbliche Information) Der Auftragnehmer wird dem Auftraggeber
wiederkehrend allgemeine steuerrechtliche und allgemeine
wirtschaftsrechtliche Informationen elektronisch  (zB  per E-Mail)
tbermitteln. Der Auftraggeber nimmt zur Kenntnis, dass er das Recht hat,
der Zusendung von Direktwerbung jederzeit zu widersprechen.

5. Schutz des geistigen Eigentums des Auftragnehmers

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, dafiir zu sorgen, dass die im
Rahmen des Auftrages vom Auftragnehmer erstellten Berichte, Gutachten,
Organisationsplane, Entwirfe, Zeichnungen, Berechnungen und
dergleichen nur fir Auftragszwecke (z.B. gemaR § 44 Abs 3 EStG 1988)
verwendet werden. Im Ubrigen bedarf die Weitergabe schriftlicher als auch

mindlicher beruflicher AuBerungen des Auftragnehmers an einen Dritten
zur Nutzung der schriflichen Zustimmung des Auftragnehmers.

(2) Die Verwendung schrifticher als auch mindlicher beruflicher
AuBerungen des Auftragnehmers zu Werbezwecken ist unzuléssig; ein
Verstofd berechtigt den Auftragnehmer zur fristlosen Kiindigung aller noch
nicht durchgefiihrten Auftrage des Auftraggebers.

3) Dem Auftragnehmer verbleibt an seinen Leistungen das
Urheberrecht. Die Einraumung von Werknutzungsbewilligungen bleibt der
schriftlichen Zustimmung des Auftragnehmers vorbehalten.

6. Mangelbeseitigung

(1) Der Auftragnehmer ist berechtigt und verpflichtet, nachtréglich
hervorkommende Unrichtigkeiten und Mangel in seiner schriftlichen als
auch mundlichen beruflichen AuRerung zu beseitigen, und verpflichtet, den
Auftraggeber hiervon unverzuglich zu verstandigen. Er ist berechtigt, auch
Uber die urspriingliche berufliche AuRerung informierte Dritte von der
Anderung zu versténdigen

(2) Der Auftraggeber hat Anspruch auf die kostenlose Beseitigung von
Unrichtigkeiten, sofern diese durch den Auftragnehmer zu vertreten sind;
dieser Anspruch erlischt sechs Monate nach erbrachter Leistung des
Auftragnehmers bzw. — falls eine schriftliche berufliche AuBerung nicht
abgegeben wird — sechs Monate nach Beendigung der beanstandeten
Tatigkeit des Auftragnehmers.

(3) Der Auftraggeber hat bei Fehlschiagen der Nachbesserung
etwaiger Mangel Anspruch auf Minderung. Soweit dariber hinaus
Schadenersatzanspriiche bestehen, gilt Punkt 7.

7. Haftung

Q)] Samtliche Haftungsregelungen gelten fur alle Streitigkeiten im
Zusammenhang mit dem Auftragsverhditnis, gleich aus welchem
Rechtsgrund. Der Auftragnehmer haftet fur Schéden im Zusammenhang
mit dem Auftragsverhéitnis (einschlieflich dessen Beendigung) nur bei
Vorsatz und grober Fahriéssigkeit. Die Anwendbarkeit des § 1298 Satz 2
ABGB wird ausgeschlossen.

2) Im Falle grober Fahréssigkeit betragt die Ersatzpflicht des
Auftragnehmers héchstens das zehnfache der
Mindestversicherungssumme der Berufshaftpflichtversicherung geman §
11 Wirtschaftstreuhandberufsgesetz 2017 (WTBG 2017) in der jeweils
geltenden Fassung.

(3) Die Beschrénkung der Haftung geman Punkt 7 (2) bezieht sich auf
den einzelnen Schadensfall. Der einzelne Schadensfall umfasst samtliche
Folgen einer Pflichtverletzung ohne Riicksicht darauf, ob Schaden in
einem oder in mehreren aufeinander folgenden Jahren entstanden sind
Dabei gilt mehrfaches auf gleicher oder gleichartiger Fehlerquelle
beruhendes Tun oder Unterlassen als eine einheitliche Pflichtverietzung,
wenn die betreffenden Angelegenheiten miteinander in rechtlichem und
wirtschaftlichem Zusammenhang stehen. Ein einheitlicher Schaden bleibt
ein einzelner Schadensfall, auch wenn er auf mehreren Pflichtveretzungen
beruht. Weiters ist, auker bei vorsatzlicher Schadigung, eine Haftung des
Auftragnehmers fiir entgangenen Gewinn sowie Begleit-, Folge-, Neben-
oder ahnliche Schaden, ausgeschlossen,

4) Jeder Schadenersatzanspruch kann nur innerhalb von sechs
Monaten nachdem der oder die Anspruchsberechtigten von dem Schaden
Kenntnis enangt haben, spétestens aber innerhalb von drei Jahren ab
Eintritt des (Primér)Schadens nach dem anspruchsbegrindenden Ereignis
gerichtlich geltend gemacht werden, sofern nicht in gesetzlichen
Vorschriften zwingend andere Verjahrungsfristen festgesetzt sind.

(5) Im Falle der (tatbestandsméRigen) Anwendbarkeit des § 275 UGB
gelten dessen Haftungsnormen auch dann, wenn an der Durchfhrung des
Auftrages mehrere Personen beteiligt gewesen oder mehrere zum Ersatz
verpflichtende Handlungen begangen worden sind und ohne Riicksicht
darauf, ob andere Beteiligte vorsétzlich gehandelt haben.

(6) In Fallen, in denen ein férmlicher Bestatigungsvermerk erteilt wird,
beginnt die Verjahrungsfrist spatestens mit Erteillung des
Bestatigungsvermerkes zu laufen.

(7)  Wird die Tétigkeit unter Einschaltung eines Dritten, z.B. eines Daten
verarbeitenden  Unternehmens,  durchgefuhrt, so gelten  mit
Benachrichtigung des Auftraggebers darliber nach Gesetz oder Vertrag
be- oder entstehende Gewéhreistungs- und Schadenersatzanspriche
gegen den Dritten als an den Auftraggeber abgetreten. Der Auftragnehmer
haftet, unbeschadet Punkt 4. (3), diesfalls nur fir Verschulden bei der
Auswahl des Dritten.

(8) Eine Haftung des Auftragnehmers Dritten gegenuber ist in jedem Fall
ausgeschlossen. Geraten Dritte mit der Arbeit des Auftragnehmers wegen
des Auftraggebers in welcher Form auch immer in Kontakt hat der
Auftraggeber diese liber diesen Umstand ausdriicklich aufzukléren. Soweit



ein solcher Haftungsausschluss gesetzlich nicht zuldssig ist oder eine
Haftung gegeniber Driten vom Auftragnehmer ausnahmsweise
Ubernommen wurde, gelten subsidiér diese Haftungsbeschrankungen
jedenfalls auch gegeniiber Dritten. Dritte kénnen jedenfalls keine
Anspriiche stellen, die Uber einen allfalligen Anspruch des Auftraggebers
hinausgehen. Die Haftungshéchstsumme gilt nur insgesamt einmal fir alle
Geschadigten, einschlieRBlich der Ersatzanspriiche des Auftraggebers
selbst, auch wenn mehrere Personen (der Auftraggeber und ein Dritter
oder auch mehrere Dritte) geschédigt worden sind; Geschadigte werden
nach ihrem Zuvorkommen befriedigt. Der Auftraggeber wird den
Auftragnehmer und dessen Mitarbeiter von samtlichen Anspriichen Dritter
im Zusammenhang mit der Weitergabe schriftiicher als auch mundlicher
beruflicher AuBerungen des Auftragnehmers an diese Dritte schad- und
klaglos halten.

(9)  Punkt 7 gilt auch fur aliféllige Haftungsanspriiche des Auftraggebers
im Zusammenhang mit dem Auftragsverhaltnis gegeniber Dritten
(Erfillungs- und Besorgungsgehilfen des Auftragnehmers) und den
Substituten des Auftragnehmers.

8. Verschwiegenheitspflicht, Datenschutz

(W] Der Auftragnehmer ist geman § 80 WTBG 2017 verpflichtet, Uber
alle Angelegenheiten, die ihm im Zusammenhang mit seiner Tatigkeit far
den Auftraggeber bekannt werden, Stillschweigen zu bewahren, es sei
denn, dass der Auftraggeber ihn von dieser Schweigepflicht entbindet oder
gesetzliche AuRerungspflichten entgegen stehen,

(2) Soweit es zur Verfolgung von Ansprichen des Aufiragnehmers
(insbesondere Anspriiche auf Honorar) oder zur Abwehr von Ansprichen
gegen den Auftragnehmer (insbesondere Schadenersatzanspriiche des
Auftraggebers oder Dritter gegen den Auftragnehmer) notwendig ist, ist der
Auftragnehmer von  seiner beruflichen  Verschwiegenheitspflicht
entbunden.

3) Der Auftragnehmer darf Berichte, Gutachten und sonstige
schriftliche berufliche AuRerungen Uber die Ergebnisse seiner Tatigkeit
Dritten nur mit Einwilligung des Auftraggebers aushandigen, es sei denn,
dass eine gesetzliche Verpflichtung hierzu besteht.

{4) Der Auftragnehmer ist datenschutzrechtlich Verantwortlicher im
Sinne der Datenschutz-Grundverordnung (,DSGVO") hinsichtlich aller im
Rahmen des Auftrages verarbeiteter personenbezogenen Daten. Der
Auftragnehmer ist daher befugt, ihm anvertraute personenbezogene Daten
im Rahmen der Grenzen des Auftrages zu verarbeiten. Dem
Auftragnehmer iiberlassene Materialien (Papier und Datentréger) werden
grundsétzlich nach Beendigung der diesbezuglichen Leistungserbringung
dem Auftraggeber oder an vom Auftraggeber namhaft gemachte Dritte
iibergeben oder wenn dies gesondert vereinbart ist vom Auftragnehmer
verwahrt oder vemichtet. Der Auftragnehmer ist berechtigt Kopien davon
aufzubewahren soweit er diese zur ordnungsgemafien Dokumentation
seiner Leistungen benétigt oder es rechtlich geboten oder berufsiiblich ist.

(5) Sofern der Auftragnehmer den Auftraggeber dabei unterstitzt, die
den Auftraggeber als datenschutzrechtlich Verantwortlichen treffenden
Pflichten gegeniiber Betroffenen zu erfiillen, so ist der Auftragnehmer
berechtigt, den entstandenen tatsachlichen Aufwand an den Auftraggeber
zu verrechnen. Gleiches gilt, fir den Aufwand der fur Auskinfte im
Zusammenhang mit dem Auftragsverhalitnis anfallt, die nach Entbindung
von der Verschwiegenheitspflicht durch den Auftraggeber gegeniiber
Dritten diesen Dritten erteilt werden.

9. Riicktritt und Kiindigung (,Beendigung")

(1) Die Erklarung der Beendigung eines Auftrags hat schriftlich zu
erfolgen (sieche auch Punkt. 4 (4) und (5)). Das Erléschen einer
bestehenden Vollmacht bewirkt keine Beendigung des Aufirags.

(2) Soweit nicht etwas anderes schriftlich vereinbart oder gesetzlich
zwingend vorgeschrieben ist, kénnen die Vertragspartner den Vertrag
jederzeit mit sofortiger Wirkung beendigen. Der Honoraranspruch
bestimmt sich nach Punkt 11.

(3) Ein Dauerauftrag (befristeter oder unbefristeter Auftrag Gber, wenn
auch nicht ausschlieRlich, die Erbringung wiederholter Einzelleistungen,
auch mit Pauschalvergiitung) kann allerdings, soweit nichts anderes
schriftlich vereinbart ist, ohne Vorliegen eines wichtigen Grundes nur unter
Einhaltung einer Frist von drei Monaten (,Beendigungsfrist’) zum Ende
eines Kalendermonats beendet werden.

(4)  Nach Erkldrung der Beendigung eines Dauerauftrags — sind, soweit
im Folgenden nicht abweichend bestimmt, nur jene einzelnen Werke vom
Auftragnehmer noch fertigzustellen (verbleibender Auftragsstand), deren
vollstandige Ausfihrung innerhalb der Beendigungsfrist (grundsétzlich)
maglich ist, soweit diese innerhalb eines Monats nach Beginn des Laufs
der Beendigungsfrist dem Auftraggeber schriftlich im Sinne des Punktes 4
(2) bekannt gegeben werden. Der verbleibende Auftragsstand ist innerhalb
der Beendigungsfrist fertig zu stellen, sofern samtliche erforderichen

Unterlagen rechtzeitig zur Verfiigung gestellt werden und soweit nicht ein
wichtiger Grund vorliegt, der dies hindert

(5) Waren bei einem Dauerauftrag mehr als 2 gleichartige,
Ublicherweise nur einmal jahdich zu erstellende Werke (z.B.
Jahresabschlisse, Steuererklarungen etc.) fertig zu stellen, so zéhlen die
Uber 2 hinaus gehenden Werke nur bei ausdriicklichem Einversténdnis des
Auftraggebers zum verbleibenden Auftragsstand. Auf diesen Umstand ist
der Auftraggeber in der Bekanntgabe gemafR Punkt 9 (4) gegebenenfalls
ausdricklich hinzuweisen.

10. Beendigung bei Annahmeverzug und unterassener Mitwirkung des
Auftraggebers und rechtlichen Ausfuhrungshindernissen

(1)  Kommt der Auftraggeber mit der Annahme der vom Auftragnehmer
angebotenen Leistung in Verzug oder unterl&sst der Auftraggeber eine ihm
nach Punkt 2. oder sonst wie obliegende Mitwirkung, so ist der
Auftragnehmer zur fristlosen Beendigung des Vertrages berechtigt.
Gleiches gilt, wenn der Auftraggeber eine (auch teilweise) Durchfithrung
des Auftrages verlangt, die, nach begrindetem Daflrhalten des
Auftragnehmers, nicht der Rechtslage oder berufsiiblichen Grundsétzen
entspricht. Seine Honoraranspriche bestimmen sich nach Punkt 11.
Annahmeverzug sowie unterlassene Mitwirkung seitens des Auftraggebers
begriinden auch dann den Anspruch des Auftragnehmers auf Ersatz der
ihm hierdurch entstandenen Mehraufwendungen sowie des verursachten
Schadens, wenn der Auftragnehmer von seinem Kindigungsrecht keinen
Gebrauch macht.

2) Bei Vertragen iber die Fithrung der Bicher, die Vornahme der
Personalsachbearbeitung oder Abgabenverrechnung ist eine fristlose
Beendigung durch den Auftragnehmer gemaf Punkt 10 (1) zul&ssig, wenn
der Auftraggeber seiner Mitwirkungspflicht gemaR Punkt 2. (1) zweimal
nachweislich nicht nachkommt.

11. Honoraranspruch

()] Unterbleibt die Ausfiihrung des Auftrages (2.B. wegen Riicktritt oder
Kindigung), so gebiihrt dem Auftragnehmer gleichwohl das vereinbarte
Entgelt (Honorar), wenn er zur Leistung bereit war und durch Umsténde,
deren Ursache auf Seiten des Auftraggebers liegen, ein blokes
Mitverschulden des Auftragnehmers bleibt diesbeziiglich auRer Ansatz,
daran gehindert worden ist; der Auftragnehmer braucht sich in diesem Fall
nicht anrechnen zu lassen, was er durch anderweitige Verwendung seiner
und seiner Mitarbeiter Arbeitskraft erwirbt oder zu erwerben unterl&sst.

(2) Bei Beendigung eines Dauerauftrags geblhrt das vereinbarte
Entgelt fir den verbleibenden Auftragsstand, sofern er fertiggestellt wird
oder dies aus Griinden, die dem Auftraggeber zuzurechnen sind,
unterbleibt (auf Punkt 11. (1) wird verwiesen). Vereinbarte
Pauschalhonorare sind gegebenenfalls zu aliquotieren.

(3) Unterbleibt eine zur Ausfiihrung des Werkes erforderliche
Mitwirkung des Auftraggebers, so ist der Auftragnehmer auch berechtigt,
ihm zur Nachholung eine angemessene Frist zu setzen mit der Erklérung,
dass nach fruchtlosem Verstreichen der Frist der Vertrag als aufgehoben
geite, im Ubrigen gelten die Folgen des Punkt 11, (1).

(4)  Bei Nichteinhaltung der Beendigungsfrist gemaf Punkt 9. (3) durch
den Auftraggeber, sowie bei Vertragsauflosung gemaf Punkt 10. (2) durch
den Auftragnehmer behélt der Auftragnehmer den vollen Honoraranspruch
fur drei Monate.

12. Honorar

(1) Sofern nicht ausdriicklich Unentgeltiichkeit vereinbart ist, wird
jedenfalls gemaR § 1004 und § 1152 ABGB eine angemessene
Entlohnung geschuldet. HShe und Art des Honoraranspruchs des
Auftragnehmers ergeben sich aus der zwischen ihm und seinem
Auftraggeber getroffenen Vereinbarung. Sofern nicht nachweislich eine
andere Vereinbarung getroffen wurde sind Zahlungen des Auftraggebers
immer auf die dlteste Schuld anzurechnen.

(2) Die Kkleinste verrechenbare Leistungseinheit betrégt eine
Viertelstunde.

(3)  Auch die Wegzeit wird im notwendigen Umfang vemrechnet.

(4)  Das Aktenstudium in der eigenen Kanzlei, das nach Art und Umfang
zur Vorbereitung des Auftragnehmers notwendig ist, kann gesondert
verrechnet werden.

(5) Erweist sich durch nachtraglich hervorgekommene besondere
Umstiande oder auf Grund besonderer Inanspruchnahme durch den
Auftraggeber ein bereits vereinbartes Entgeit als unzureichend, so hat der
Auftragnehmer den Auftraggeber darauf hinzuweisen und sind
Nachverhandiungen zur Vereinbarung eines angemessenen Entgelts zu
fiihren (auch bei unzureichenden Pauschalhonoraren).



(6) Der Aufiragnehmer vemechnet die Nebenkosten und die
Umsatzsteuer zusétzlich. Beispielhaft aber nicht abschlieBend im
Folgenden (7) bis (9):

7) Zu den vemechenbaren Nebenkosten zihlen auch belegte oder
pauschalierte Barauslagen, Reisespesen (bei Bahnfahrten 1. Klasse),
Disten, Kilometergeld, Kopierkosten und dhnliche Nebenkosten.

(8)  Bei besonderen Haftpflichtversicherungserfordernissen zahlen die
betreffenden Versicherungspramien (inkl. Versicherungssteuer) zu den
Nebenkosten.

(9) Weiters sind als Nebenkosten auch Personal- und
Sachaufwendungen fur die Erstellung von Berichten, Gutachten ua
anzusehen.

(10) Fur die Ausfiilhrung eines Auftrages, dessen gemeinschaftiiche
Erledigung mehreren Auftragnehmern Ubertragen worden ist, wird von
jedem das seiner Tatigkeit entsprechende Entgelt verrechnet.

(11) Entgelte und Entgeltvorschisse sind mangels anderer
Vereinbarungen sofort nach deren schriftlicher Geltendmachung fallig. Fur
Entgeltzahlungen, die spater als 14 Tage nach Falligkeit geleistet werden,
kénnen Verzugszinsen verrechnet werden. Bei beiderseitigen
Unternehmergeschéften gelten Verzugszinsen in der in § 456 1. und 2.
Satz UGB festgelegten Hohe.

(12) Die Verjéhrung richtet sich nach § 1486 ABGB und beginnt mit Ende
der Leistung bzw. mit spaterer, in angemessener Frist erfolgter
Rechnungslegung zu laufen.

(13) Gegen Rechnungen kann innerhalb von 4 Wochen ab
Rechnungsdatum schrifilich beim Auftragnehmer Einspruch erhoben
werden. Andernfalls gilt die Rechnung als anerkannt. Die Aufnahme einer
Rechnung in die Bucher gilt jedenfalis als Anerkenntnis.

(14)  Auf die Anwendung des § 934 ABGB im Sinne des § 351 UGB, das
ist die Anfechtung wegen Verkirzung uber die Halfte fir Geschéfte unter
Unternehmern, wird verzichtet,

(15) Falls bei Auftrigen betreffend die Fihrung der Bicher, die
Vornahme der Personalsachbearbeiturig oder Abgabenverrechnung ein
Pauschalhonorar vereinbart ist, so sind mangels anderweitiger schriftlicher
Vereinbarung die Vertretungstétigkeit im Zusammenhang mit abgaben-
und beitragsrechtlichen Priifungen aller Art einschlieBlich der Abschluss
von Vergleichen Giber Abgabenbemessungs- oder Beitragsgrundlagen,
Berichterstattung, Rechtsmittelerhebung ua gesondert zu honorieren.
Sofern nichts anderes schriftlich vereinbart ist, gilt das Honorar als jeweils
fitr ein Auftragsjahr vereinbart.

(16) Die Bearbeitung besonderer Einzelfragen im Zusammenhang mit
den im Punkt 12, (15) genannten Tétigkeiten, insbesondere Feststellungen
iiber das prinzipielle Vorliegen einer Pflichtversicherung, erfolgt nur
aufgrund eines besonderen Auftrages.

(17) Der Auftragnehmer kann entsprechende Vorschiisse verlangen und
seine (fortgesetzte) Tatigkeit von der Zahlung dieser Vorschisse abhéngig
machen. Bei Dauerauftragen darf die Erbringung weiterer Leistungen bis
zur Bezahlung fritherer Leistungen (sowie alifélliger Vorschiisse gemaf
Satz 1) verweigert werden. Bei Erbringung von Teilleistungen und offener
Teilhonorierung gilt dies sinngeman.

(18) Eine Beanstandung der Arbeiten des Auftragnehmers berechtigt,
auler bei offenkundigen wesentlichen Mangeln, nicht zur auch nur
teilweisen Zuriickhaltung der ihm nach Punkt 12. zustehenden Honorare,
sonstigen Entgelte, Kostenerséatze und Vorschiisse (Vergiitungen).

(19) Eine Aufrechnung gegen Forderungen des Auftragnehmers auf
Vergitungen nach Punkt 12. ist nur mit unbestrittenen oder rechtskréftig
festgestellten Forderungen zuldssig.

13. Sonstiges

Q)] Im Zusammenhang mit Punkt 12. (17) wird auf das gesetzliche
Zuriickbehaltungsrecht (§ 471 ABGB, § 369 UGB) verwiesen; wird das
Zurickbehaltungsrecht zu Unrecht ausgelibt, haftet der Auftragnehmer
grundsétzlich geman Punkt 7. aber in Abweichung dazu nur bis zur Hohe
seiner noch offenen Forderung.

(2) Der Auftraggeber hat keinen Anspruch auf Ausfolgung von im Zuge
der Auiftragserfillung vom Auftragnehmer erstellten Arbeitspapieren und
ahnlichen Unterlagen. Im Falle der Auftragserfullung unter Einsatz
elektronischer Buchhaltungssysteme ist der Auftragnehmer berechtigt,
nach Ubergabe samtlicher vom Auftragnehmer auftragsbezogen damit
erstellter Daten, fiir die den Auftraggeber eine Aufbewahrungspfiicht trifft,
in einem strukturierten, géngigen und maschinenlesbaren Format an den
Auftraggeber bzw. an den nachfolgenden Wirtschafistreuhénder, die
Daten zu léschen. Fur die Ubergabe dieser Daten in einem strukiurierten,
gangigen und maschinenlesbaren Format hat der Auftragnehmer

Anspruch auf ein angemessenes Honorar (Punkt 12 gilt sinngemag). Ist
eine Ubergabe dieser Daten in einem strukturierten, gangigen und
maschinenlesbaren Format aus besonderen Griinden unmogiich oder
untunlich, kénnen diese ersatzweise im Voltausdruck Ubergeben werden,
Eine Honorierung steht diesfalls dafiir nicht zu.

(3) Der Auftragnehmer hat auf Verlangen und Kosten des
Auftraggebers alle Unterlagen herauszugeben, die er aus Anlass seiner
Tatigkeit von diesem erhallen hat. Dies gilt jedoch nicht fir den
Schriftwechsel zwischen dem Auftragnehmer und seinem Auftraggeber
und fiir die Schriftstiicke, die der Auftraggeber in Urschrift besitzt und fir
Schriftstiicke, die einer Aufbewahrungspflicht nach den fir den
Auftragnehmer geltenden rechtlichen Bestimmungen zur Verhinderung
von Geldwasche unterliegen. Der Auftragnehmer kann von Unterlagen, die
er an den Auftraggeber zuriickgibt, Abschriften oder Fotakopien anfertigen.
Sind diese Unterlagen bereits einmal an den Auftraggeber Ubermittelt
worden so hat der Auftragnehmer Anspruch auf ein angemessenes
Honorar (Punkt 12. gilt sinngemé&g).

(4) Der Auftraggeber hat die dem Auftragsnehmer tbergebenen
Unterlagen nach Abschluss der Arbeiten binnen 3 Monaten abzuholen. Bei
Nichtabholung (ibergebener Unterlagen kann der Auftragnehmer nach
zweimaliger nachweislicher Aufforderung an den Auftraggeber,
iibergebene Unterlagen abzuholen, diese auf dessen Kosten zuriickstellen
und/oder ein angemessenes Honorar in Rechnung stellen (Punkt 12. gilt
sinngemaR). Die weitere Aufbewahrung kann auch auf Kosten des
Auftraggebers durch Dritte erfolgen. Der Auftragnehmer haftet im Weiteren
nicht far Folgen aus Beschadigung, Verust oder Vemichtung der
Unterlagen.

(5) Der Auftragnehmer ist berechtigt, fallige Honorarforderungen mit
etwaigen Depotguthaben, Verrechnungsgeldem, Treuhandgeldem oder
anderen in seiner Gewahrsame befindlichen liquiden Mitteln auch bei
ausdriicklicher Inverwahrungnahme zu kompensieren, sofem der
Auftraggeber mit einem Gegenanspruch des Auftragnehmers rechnen
musste.

(6)  Zur Sicherung einer bestehenden oder kiinftigen Honorarforderung
ist der Auftragnehmer berechtigt, ein finanzamtliches Guthaben oder ein
anderes Abgaben- oder Beitragsguthaben des Auftraggebers auf ein
Anderkonto zu transferieren. Diesfalls ist der Auftraggeber vom erfolgten
Transfer zu verstdndigen. Danach kann der sichergestellte Betrag
entweder im Einvernehmen mit dem Auftraggeber oder bei
Vollstreckbarkeit der Honorarforderung eingezogen werden.

14. Anzuwendendes Recht, Erfllungsort, Gerichtsstand
1) Fur den Auftrag, seine Durchfihrung und die sich hieraus
ergebenden Anspriiche gilt ausschliefllich dsterreichisches Recht unter

Ausschluss des nationalen Verweisungsrechts.

(2) Erfuliungsort ist der Ort der beruflichen Niederlassung des
Auftragnehmers.

(3) Gerichtsstand ist — mangels abweichender schriftlicher
Vereinbarung — das sachlich zustandige Gericht des Erfullungsortes.



II. TEIL
15, Ergénzende Bestimmungen fiir Verbrauchergeschéfte

(1)  Fir Vertrage zwischen Wirtschaftstreuhandern und Verbrauchern
gelten die zwingenden Bestimmungen des Konsumentenschutzgesetzes.

(2) Der Auftragnehmer haftet nur fur vorsatzliiche und grob fahrlassig
verschuldete Veretzung der ibernommenen Verpflichtungen.

(3) Anstelle der im Punkt 7 Abs 2 normierten Begrenzung ist auch im
Falle grober Fahrlassigkeit die Ersatzpflicht des Auftragnehmers nicht
begrenzt.

(4) Punkt 6 Abs 2 (Frist fur Méngelbeseitigungsanspruch) und Punkt 7
Abs 4 (Geltendmachung der Schadenersatzanspriiche innerhalb einer
bestimmten Frist) gilt nicht.

(5) Riicktrittsrecht geman § 3 KSchG:

Hat der Verbraucher seine Veriragserklarung nicht in den vom
Auftragnehmer dauemd beniitzten Kanzleiraumen abgegeben, so kann er
von seinem Vertragsantrag oder vom Vertrag zurlcktreten. Dieser Riicktritt
kann bis zum Zustandekommen des Vertrages oder danach binnen einer
Woche erklart werden; die Frist beginnt mit der Ausfolgung einer Urkunde,
die zumindest den Namen und die Anschrift des Auftragnehmers sowie
eine Belehrung Uber das Rucktrittsrecht enthalt, an den Verbraucher,
frihestens jedoch mit dem Zustandekommen des Vertrages zu laufen. Das
Riicktrittsrecht steht dem Verbraucher nicht zu,

1. wenn er selbst die geschéftiche Verbindung mit dem
Auftragnehmer oder dessen Beauftragten zwecks SchlieBung dieses
Vertrages angebahnt hat,

2. wenn dem Zustandekommen des Verirages keine
Besprechungen zwischen den Beteiligten oder ihren Beauftragten
vorangegangen sind oder

3. bei Vertragen, bei denen die beiderseitigen Leistungen sofort
zu erbringen sind, wenn sie Ublicherweise von Auftragnehmern auferhalb
ihrer Kanzleirdume geschlossen werden und das vereinbarte Entgelt € 15
nicht Ubersteigt.

Der Riicktritt bedarf zu seiner Rechtswirksamkeit der Schriftform. Es
genligt, wenn der Verbraucher ein Schriftstick, das seine
Vertragserklérung oder die des Aufragnehmers enthalt, dem
Auftragnehmer mit einem Vermerk zurickstellt, der erkennen l&sst, dass
der Verbraucher das Zustandekommen oder die Aufrechterhaltung des
Vertrages ablehnt. Es geniigt, wenn die Erklarung innerhalb einer Woche
abgesendet wird.

Tritt der Verbraucher geméan § 3 KSchG vom Vertrag zuriick, so hat Zug
um Zug

1. der Auftragnehmer alle empfangenen Leistungen samt
geselzlichen Zinsen vom Empfangstag an zurtckzuerstatten und den vom
Verbraucher auf die Sache gemachten notwendigen und niitzlichen
Aufwand zu ersetzen,

2. der Verbraucher dem Auftragnehmer den Wert der Leistungen zu
vergiiten, soweit sie ihm zum klaren und Uberwiegenden Vorteil gereichen.

GemaR § 4 Abs 3 KSchG bleiben Schadenersatzanspriiche unberihrt.
(6) Kostenvoranschlage geman § 5 KSchG:

Fur die Erstellung eines Kostenvoranschiages im Sinn des § 1170a ABGB
durch den Auftragnehmer hat der Verbraucher ein Entgelt nur dann zu
zahlen, wenn er vorher auf diese Zahlungspflicht hingewiesen worden ist.

Wird dem Vertrag ein Kostenvoranschlag des Auftragnehmers zugrunde
gelegt, so gilt dessen Richtigkeit als gewahreistet, wenn nicht das
Gegenteil ausdricklich erklart ist.

(7) Mangelbeseitigung: Punkt 6 wird ergénzt:

Ist der Auftragnehmer nach § 932 ABGB verpflichtet, seine Leistungen zu
verbessern oder Fehlendes nachzutragen, so hat er diese Pflicht zu
erfullen, an dem Ort, an dem die Sache ibergeben worden ist. Ist es fir
den Verbraucher tunlich, die Werke und Unterlagen vom Auftragnehmer
gesendet zu erhalten, so kann dieser diese Ubersendung auf seine Gefahr
und Kosten vornehmen.

(8) Gerichtsstand: Anstelle Punkt 14. (3) gilt:

Hat der Verbraucher im Inland seinen Wohnsitz oder seinen gewdhnlichen
Aufenthalt oder ist er im Inland beschaftigt, so kann fir eine Klage gegen
inn nach den §§ 88, 89, 93 Abs 2 und 104 Abs1 JN nur die Zustandigkeit
eines Gerichtes begriindet werden, in dessen Sprengel der Wohnsitz, der
gewdhnliche Aufenthalt oder der Ort der Beschaftigung liegt.

(9)  Vertrage uber wiederkehrende Leistungen:

(a) Vertrége, durch die sich der Auftragnehmer zu Werkleistungen
und der Verbraucher zu wiederholten Geldzahlungen verpflichten und die
fiir eine unbestimmte oder eine ein Jahr Ubersteigende Zeit geschlossen
worden sind, kann der Verbraucher unter Einhaltung einer zweimonatigen
Frist zum Ablauf des ersten Jahres, nachher zum Ablauf jeweils eines
halben Jahres kindigen.

(b) Ist die Gesamtheit der Leistungen eine nach ihrer Art unteilbare
Leistung, deren Umfang und Preis schon bei der VertragsschlieBung
bestimmt sind, so kann der erste Kundigungstermin bis zum Ablauf des
zweiten Jahres hinausgeschoben werden, In solchen Vertragen kann die
Kiindigungsfrist auf héchstens sechs Monate verlangert werden.

(c) Erfordert die Erfilllung eines bestimmten, in lit. a) genannten
Vertrages erhebliche Aufwendungen des Auftragnehmers und hat er dies
dem Verbraucher spatestens bei der VertragsschlieBung bekannt
gegeben, so kénnen den Umstanden angemessene, von den in lit. a) und
b) genannten abweichende Kindigungstermine und Kindigungsfristen
vereinbart werden.

(d) Eine Kundigung des Verbrauchers, die nicht fristgerecht
ausgesprochen worden ist, wird zum néchsten nach Ablauf der
Kiindigungsfrist liegenden Kindigungstermin wirksam



