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Stichprobe: 2.800 Haushalte
Hochgerechnet: 4 Mio. Haushalte
Personen/Haushalt: Ø 2,13
Alter Haushaltsführer(in): Ø 52 Jahre
HH-Einkommen/Monat: Ø 3027 Euro

2025

RollAMA Warenkorb
LEH total, Ausgaben in Prozent

Kaufkriterien 
bei Lebensmitteln

RollAMA Motivanalyse 2025 in Prozent

Entwicklung der Bioanteile
LEH total, wertmäßig in Prozent

Halb-  und Fertiggerichte,
pfl. Alternativen

Milchprodukte

Fleisch,Wurst 
und Eier

22,4 %

27,3 %

9,3 %

Getreideerzeugnisse
und Öl (exkl. Reis)

18,9 %

Obst, Gemüse
und Erdäpfel

22,1 % Bioanteile nach 
Produktkategorien

LEH total, wertmäßig in Prozent

Entwicklung der 
Aktionsanteile

LEH total, wertmäßig in Prozent

Entwicklung der Preise
Index auf Basis Gesamtjahr 2022, LEH total

Entwicklung der 
Vertriebsquellen

Alle Einkaufsstätten, wertmäßig in Prozent
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Frische

Hohe Qualität

Aktionen

Österreichische Herkunft

Regionale Produkte

Günstiger Preis

Tierwohl

Gentechnikfreie Produkte

Kennzeichnung Inhaltsstoffe

Umweltfreundliche Verpackung

83 %
68 %
57 %
50 %
50 %
49 %
47 %
46 %
43 %
34 %

2022

71
,6

28
,4

29
,8

31
,4

33
,6

70
,2

68
,6

66
,4

2023 2024 2025

Aktion Kurant

Fachhandel, DV Verbrauchermärkte

Supermärkte Diskonter

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQUEST Marktforschung
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Daten Verbrauchermärkte (orange): 2022: 17,0, 2023:16,9,  2024: 16,9, 2025: 16,2


