GastroPanel

Entwicklung der Gastronomiemarkte

Produktkategorien:
Mopro weiB, Gelbe Fette, Kase,
Frischfleisch, Feinkost, Eier, Obst und Gemiise

Auswertung 1. Halbjahr 2025




Gesamtmarkt

alle Sortimente absolut in Millionen Euro und %-Veranderung zum Vorjahr

+2,4%
1500 - //>

1000 - g
~

¢

o

<<

=

<

o

|_

3

<

'_

500 A =
<

=

o

=

U]

<

0
1. Halbjahr 2024 1. Halbjahr 2025

Quelle: GastroData / AMA-Marketing, 1. Halbjahr 2025



Marktentwicklung

Umsatz in Mio. Euro Absatz in Mio. kg
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Umsatzentwicklung

Wert in Mio. Euro und %-Veranderung zur Vorjahresperiode
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AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING
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Eier: frisch und gekocht



Umsatzentwicklung

Wert in Mio. Euro und %-Veranderung zur Vorjahresperiode
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+4,8%

87,4
83,4

1. Halbjahr 2024 1. Halbjahr 2025

Kase

+2,8%
/

1. Halbjahr 2024 1. Halbjahr 2025

Frischfleisch
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Wurst & Schinken
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Anteil der

15,8
14,6
| I

2021 2022 2023 2024

16,3

Quelle: GastroData / AMA-Marketing, 1. Halbjahr 2025

1.

16,7

Halbjahr 2025

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING



Handelsmarken

wertmaldiger Anteil in Prozent, Gesamtjahre 2023-2024 und Halbjahr 2025

Milchprodukte Kase Wurst & Schinken Eier Obst Gemuse
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Quelle: GastroData / AMA-Marketing, 1. Halbjahr 2025



Entwicklung der - Wert
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Bioanteile

wertmaldiger Anteil in Prozent, Gesamtjahre 2023-2024 und Halbjahr 2025

Milchprodukte Kase Frischfleisch ~ Wurst & Schinken Eier Obst Gemuse
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