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Im Trend: Weißbrot, Spezialbrot und Kleingebäck
im Lebensmitteleinzelhandel, 1. Halbjahr 2025

 %-Ver. Menge 

zum 1. HJ 2025 

 %-Ver. Preis 
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Steigende Lust auf Feinbackwaren 
im Lebensmitteleinzelhandel

1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024 1. HJ 2025

Menge (t)  

%-Veränderung zur 

Vorjahresperiode
-0,2 -0,8 6,5

Wert (1.000 EURO)  

%-Veränderung zur 

Vorjahresperiode
12,1 2,2 7,1

Preis / kg  7,36 8,26 8,51 8,56

28.641 28.594 28.366
30.199

210.732
236.154 241.351

258.605
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Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-Einkäufe

Bio-Anteil bei Getreideprodukten und Öl
im Lebensmitteleinzelhandel, wertmäßige Anteile in Prozent

13,0

19,1

28,9

40,0
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Samen

1. HJ 2025



Das RollAMA - 

Haushaltspanel

• RollAMA = Rollierende AgrarMarktAnalyse

• Haushaltspanel im Auftrag der AMA-Marketing 

GesmbH

• Datenbasis: YouGov Shopper Panel (vormals GfK) 

• Datenauswertung: KeyQUEST Marktforschung

• Produktgruppen: Milch, Milchprodukte, Fleisch, 

Wurst, Frischobst, Frischgemüse, Kartoffeln, Eier, 

TK-Obst & -Gemüse, Obst & Gemüse-Konserven, 

Fertiggerichte, pflanzliche Alternativen, Brot und 

Gebäck sowie weitere Getreideerzeugnisse

• Abdeckung: Einkäufe für den Haushaltskonsum, nicht 

enthalten: Außer Haus-Konsum, Individualverzehr

• Stichprobe: 2.800 Haushalte / Jahr
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

2018 2019 2020 2021 2022
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