
Das RollAMA - 

Haushaltspanel

• RollAMA = Rollierende AgrarMarktAnalyse

• Haushaltspanel im Auftrag der AMA-Marketing 

GesmbH

• Datenbasis: YouGov Shopper Panel (vormals GfK) 

• Datenauswertung: KeyQUEST Marktforschung

• Produktgruppen: Milch, Milchprodukte, Fleisch, 

Wurst, Frischobst, Frischgemüse, Kartoffeln, Eier, 

TK-Obst & -Gemüse, Obst & Gemüse-Konserven, 

Fertiggerichte, pflanzliche Alternativen, Brot und 

Gebäck sowie weitere Getreideerzeugnisse

• Abdeckung: Einkäufe für den Haushaltskonsum, nicht 

enthalten: Außer Haus-Konsum, Individualverzehr

• Stichprobe: 2.800 Haushalte / Jahr
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

2018 2019 2020 2021 2022
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Quelle: Statistik Austria / AMA-Marketing

Entwicklung des Pro-Kopf-Verbrauches von 

Obst in Österreich (in kg)
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Quelle: Statistik Austria / AMA-Marketing

Entwicklung des Pro-Kopf-Verbrauches von 

Gemüse in Österreich (in kg)

85,9
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Marktentwicklung Frischgemüse 
im Lebensmitteleinzelhandel

2022 2023 2024

Menge (t)  

%-Veränderung zur 

Vorjahresperiode
0,3 4,5

Wert (1.000 EURO)  

%-Veränderung zur 

Vorjahresperiode
8,2 4,7

Preis / kg  3,45 3,72 3,73

227.532 228.227 238.548

784.255
848.431 888.678
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Marktentwicklung Frischobst
im Lebensmitteleinzelhandel

2022 2023 2024

Menge (t)  

%-Veränderung zur 

Vorjahresperiode
1,2 1,8

Wert (1.000 EURO)  

%-Veränderung zur 

Vorjahresperiode
8,3 8,2

Preis / kg  2,65 2,84 3,02

286.837 290.348 295.624

761.510
824.853

892.848
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-Einkäufe

Top 10 Obstsorten
im Lebensmitteleinzelhandel, eingekaufte Menge in Tonnen, 2024

65.176

49.595

26.765

22.471

19.844

14.060

11.164

10.530

9.145

7.609

Bananen

Äpfel

Orangen

Melonen

Weintrauben

Zitronen

Clementinen

Erdbeeren

Nektarinen

Birnen

+ 4,0 %

- 5,7 %

+ 9,8 %

+ 5,9 %

+ 5,5 %

%-Ver. zu 

2023

+ 2,2 %

- 6,0 %

- 4,9 %

+ 7,3 %

+ 10,9 %
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-Einkäufe
Top 10 Gemüsesorten 

im Lebensmitteleinzelhandel, eingekaufte Menge in Tonnen, 2024

33.440

31.556

27.019

23.551

19.857

11.572

8.953

6.191

5.929

5.847

Paradeiser

Zwiebel

Karotten

Gurken

Paprika

Eissalat

Zucchini

Champignons

Kraut

Grüner Salat

+ 1,8 %

+ 4,8 %

+ 14,1 %

+ 5,8 %

+ 3,8 %

%-Ver. zu 

2023

+ 9,4 %

- 1,0 %

+ 4,0 %

- 4,7 %

+ 6,7 %
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-Einkäufe

Top Obstsorten nach Einkäuferalter
Durchschnittsalter Haushaltsführer im Käuferhaushalt, Haushalte total, 2024

48,54

51,04

51,11

53,37

53,71

Avocados

Mango

Himbeeren

Heidelbeeren

Melonen

60,65

60,32

59,66

59,49

58,73

Marillen

Kirschen

Orangen

Zwetschken/Pflaumen

Clementinen

Top 5 Obstsorten „älterer“ Einkäufer Top 5 Obstsorten „jüngerer“ Einkäufer 
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-Einkäufe

Top Gemüsesorten nach Einkäuferalter
Durchschnittsalter Haushaltsführer im Käuferhaushalt, Haushalte total, 2024

47,43

48,13

48,36

48,39

49,10

Rucola

Süsskartoffeln

Mais

Spinat/Mangold

Pak Choi

63,68

62,65

61,86

61,15

60,87

Chicorée

Kren

Rettich

Artischocken

Fenchel

Top 5 Gemüsesorten „älterer“ Einkäufer Top 5 Gemüsesorten „jüngerer“ Einkäufer
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