"Monatliche Ausgaben durchschnittlich pro Haushalt, 1. Halbjahr 2025

. Mehl ,
Feinbackwaren Milch, Joghurt und Butter
o 0,4 % (1,0 €) 0 RollAMA Warengruppen
Brot und Gebick 57 % (13.0€) / 13,6 % (31,2 €) - grupp

10,3 % (23,7 €) \ N langerfristige Zeitreihen

Pflanzliche Alternativen Kiase

1,2 % (2,8 €) 9,2 % (21,1 €) Ab 2024 weitere Warengruppen:
Obst und Gemiise haltbar — * Griel}
42% 0.7€) Ei » Getreide & Samen
ier .
e 28%(599) * Getreideflocken
Frischgemiise inkl. « Teigwaren trocken
Kartoffel . .
10,3 % (23,6 €) ?pelieo:)
Waurst und Schinken  Trockenbrot
14,2 % (32,7 €)
Frischobst . .
9,2 % (21,1 €) Noch nicht im Gesamtmarkt

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

Fleisch inkl. ) .
Gefliigel inkludiert
HaIb-/FertiggerichteJ 10,6 % (24,4 €)

8,5 % (19,4 EUR)

Quelle: © RolAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung R ol ' AMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



RollAMA Warenkorb

im Lebensmitteleinzelhandel, Wert in 1.000 Euro, RollAMA Total*

%-Ver.zum 1.

HJ 2024
4.865.667 5.097.148 +4,8%
4.703.513

Lebensmitteleinzelhandel ohne g
£35% Diskonter E
3.435.184 % <
3.213.520 BB <
7
2
m Diskonter %
&
2

+7,5%

1.661.963

1.489.993 1.545.879

1. HJ 2023 1. HJ 2024 1. HJ 2025

* Alle RollAMA-Warengruppen: WeilRe und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Geflligel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemuse, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



RollAMA-Warengruppen

tierischen Ursprungs

Im Lebensmitteleinzelhandel, 1. Halbjahr 2025

%-Ver. Menge %-Ver. Preis %-Ver. Wert
zum 1. HJ 2024 zum 1. HJ 2024 zum 1. HJ 2024
RollAMA-Warengruppen tierischer Herkunft I 1,4 I 3,8 . 5,3
Weilke Palette (Trinkmilch, Joghurt, Obers, Topfen) ‘ 0,1 . 59 . 6,0
Bunte Palette (Fruchtjoghurt, Milchmischgetranke, Desserts) I 2,8 I 3,3 . 6,1

Kése I 1,2 I 2,5 I 3,7
Gelbe Fette (Butter und Margarine) I 2,4 - 17,6 - 20,4
Fleisch inkl. Geflugel I 2,6 I 4,4 . 71

Wourst und Schinken | 0,8 I 1,4 I 2,2

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

Halb- und Fertiggerichte I 3,0 I 0,9 I 3,9
Eier . 4,8 I 2,6 . 7,5

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE




RollAMA-Warengruppen

pflanzlichen Ursprungs

Im Lebensmitteleinzelhandel, 1. Halbjahr 2025

%-Ver. Menge %-Ver. Preis %-Ver. Wert
zum 1. HJ 2024 zum 1. HJ 2024 zum 1. HJ 2024

RollAMA-Warengruppen pflanzlicher Herkunft | 0,9 I 3,1

Frischobst 0.2 L7 .
Zz

Frischgemise -0,7 | I 3,2 E
z
=

Kartoffeln 2,9 -12,1

i —

Obst- und Gemiisekonserven | 0,6 I 1,7 g
£

Tiefkihl Obst und Gemiise 22 |28 x
z

Pflanzliche Alternativen S es 100 R g

Brot 09| 122

Gebick |22 37

Feinbackwaren . 6,5 | 0,6

Mehl 04 52 |}

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA



