Haushaltspanel

RollAMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE

RollAMA = Rollierende AgrarlViarkt/nalyse

Haushaltspanel im Auftrag der AMA-Marketing
GesmbH

Datenbasis: YouGov Shopper Panel (vormals GfK)
Datenauswertung: KeyQUEST Marktforschung

Produktgruppen: Milch, Milchprodukte, Fleisch,
Wurst, Frischobst, Frischgemiuse, Kartoffeln, Eier,
TK-Obst & -Gemise, Obst & GemUuse-Konserven,
Fertiggerichte, pflanzliche Alternativen, Brot und
Geback sowie weitere Getreideerzeugnisse

Abdeckung: Einkaufe fir den Haushaltskonsum, nicht
enthalten: AuRer Haus-Konsum, Individualverzehr

Stichprobe: 2.800 Haushalte / Jahr



Marktentwicklung

Im Lebensmitteleinzelhandel, RollAMA Total*

Einkaufe Menge in Tonnen Einkaufe Wert in 1.000 EUR
%-Ver. zum %-Ver. zum
1. HJ 2024 1. HJ 2024
+4,6 % + 8,4%
138.133 607.346
129.614 132.065 560.590 560.085

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

1. HJ 2023 1. HJ 2024 1. HJ 2025 1. HJ 2023 1. HJ 2024 1. HJ 2025

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weif3e und Bunte Palette, Kése, Gelbe Fette, Fleisch & Geflligel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemiise, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung RO" AMA
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Bioantelile

im Lebensmitteleinzelhandel, wertmalige Anteile in Prozent, RollAMA Total*
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* Alle RollAMA-Warengruppen: Weile und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Geflugel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemiise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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tierischer Warengruppen

Im Lebensmitteleinzelhandel, wertméafige Anteile in Prozent

1. HJ 2024 = 1. HJ 2025
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RollAMA Total*  Frisch- und ESL-  Joghurt natur Butter Kése Fleisch und Wourst und Halb- und Eier
Milch Geflugel Schinken Fertiggerichte

* Alle RollAMA-Warengruppen: Weif3e und Bunte Palette, Kése, Gelbe Fette, Fleisch & Geflligel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemiise, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung RO" AMA
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pflanzlicher Warengruppen

Im Lebensmitteleinzelhandel, wertméafige Anteile in Prozent

1. HJ 2024 = 1. HJ 2025
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* Alle RollAMA-Warengruppen: Weif3e und Bunte Palette, Kése, Gelbe Fette, Fleisch & Geflligel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemiise, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung RO" AMA
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Milchprodukten

wertmalige Bio-Anteile der Einkaufe im LEH in Prozent
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Frischmilch ESL-Milch Naturjoghurt Saure Milch Topfen Fruchtjoghurt Hartkase Schnittkase Butter

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

RollAMA
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Bioanteile

Im Lebensmitteleinzelhandel, wertméafige Anteile in Prozent

1. HJ 2024 = 1. HJ 2025
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Fleisch und Geflugel Schweinefleisch Rind- und Kalbfleisch Hihnefleisch Putenfleisch Faschiertes

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung RO" AMA
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Gemiuse

Im Lebensmitteleinzelhandel, wertméafige Anteile in Prozent
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Frischgemdise Blattgemise  Fruchtgemise Wurzelgemise Zwiebelgemise Kohlgemise Kartoffeln Steril-Gemuse Tiefkihl-Gemuse
inkl. Krauter

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung RO" AMA
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