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Quelle: Statistik Austria / AMA-Marketing, Verbrauch inkl. Verarbeitung

Entwicklung des Pro-Kopf-Verbrauches von 
Gemüse in Österreich (in kg)
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Quelle: Statistik Austria / AMA-Marketing, Verbrauch inkl. Verarbeitung

Entwicklung des Pro-Kopf-Verbrauches von 
Paradeisern in Österreich (in kg)
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeEinkaufsverhalten Paradeiser

im Lebensmitteleinzelhandel

89,7 89,2 88,4

9,2 9,3 9,5

2022 2023 2024

Käuferreichweite in Prozent
Intensität (Menge kg / Käuferhaushalt)

Käuferreichweite und Intensität Marktanteil Diskonter 
Wertmäßiger Anteil in Prozent

Paradeiser 
Bio

15%

Paradeiser 
konventionell

85%

Wertmäßiger Bio-Anteil
2024

35,1 33,4 33,4

64,9 66,6 66,6

2022 2023 2024

LEH ohne Diskonter
Diskonter (Hofer/Penny/Lidl)
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Quelle: RollAMA Motivanalyse März 2025 / AMA-Marketing

Frischgemüse wird überwiegend regional gekauft

Angaben in %, n=1.605

In welchen der folgenden Warengruppen kaufen Sie fast ausschließlich Produkte aus regionaler Herkunft? 

82
81

77
75

73
69
69

68
63

62
62

60
60

57
56

54
54

52
46

42
42

31
23

9

Eier
Kartoffeln

Brot und Gebäck
Äpfel
Salat

Zwiebel
Karotten

Milch
Gurken

Erdbeeren
Rindfleisch

Paradeiser / Tomaten
Hühnerfleisch

Butter
Marillen

Schweinefleisch
Käse

Wurst und Schinken
Mehl

Putenfleisch
Fruchtjoghurt

Tiefkühl-Obst / -Gemüse
Fisch

Fertiggerichte
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Quelle: RollAMA Motivanalyse März 2025 / AMA-Marketing

Bei Obst, Gemüse, Erdäpfel
wird eher auf Qualität geachtet

Bitte beurteilen Sie nun Ihr Einkaufsverhalten bei folgenden Lebensmitteln. Achten Sie da in Summe eher auf die Qualität oder eher 
auf den Preis bzw. Aktionen?

Angaben in %, n=1.605

69

65

64

57

52

48

48

34

31

31

29

30

40

41

45

49

60

63

5

6

3

6

7

3

5

6

Obst, Gemüse und Erdäpfel

Fleisch

Eier

Brot und Gebäck

Wurst und Schinken

Milch

Käse

Butter

Mehl

eher auf die Qualität eher auf den Preis / Aktionen kaufe ich nicht
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeTop 10 Gemüsesorten

im Lebensmitteleinzelhandel, eingekaufte Menge in Tonnen, 2024

33.440

31.556

27.019

23.551

19.857

11.572

8.953

6.191

5.929

5.847

Paradeiser

Zwiebel

Karotten

Gurken

Paprika

Eissalat

Zucchini

Champignons

Kraut

Grüner Salat

+ 1,8 %

+ 4,8 %

+ 14,1 %

+ 5,8 %

+ 3,8 %

%-Ver. zu 
2023

+ 9,4 %

- 1,0 %

+ 4,0 %

- 4,7 %

+ 6,7 %



Das RollAMA -
Haushaltspanel

• RollAMA = Rollierende AgrarMarktAnalyse

• Haushaltspanel im Auftrag der AMA-Marketing 
GesmbH

• Datenbasis: YouGov Shopper Panel (vormals GfK) 

• Datenauswertung: KeyQUEST Marktforschung

• Produktgruppen: Milch, Milchprodukte, Fleisch, 
Wurst, Frischobst, Frischgemüse, Kartoffeln, Eier, 
TK-Obst & -Gemüse, Obst & Gemüse-Konserven, 
Fertiggerichte, pflanzliche Alternativen, Brot und 
Gebäck sowie weitere Getreideerzeugnisse

• Abdeckung: Einkäufe für den Haushaltskonsum, nicht 
enthalten: Außer Haus-Konsum, Individualverzehr

• Stichprobe: 2.800 Haushalte / Jahr
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

2018 2019 2020 2021 2022
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