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Disclaimer AGESW

|

Flir die Bereitstellung der folgenden Informationen besteht keine Gewahr.

Die in dieser Prasentation dargestellten Informationen dienen
. Sie wurden sorgfaltig recherchiert und

aufbereitet, jedoch Gibernehmen wir fur die Vollstandigkeit,
Richtigkeit und Aktualitat der Inhalte.

Bitte beachten Sie, dass diese Prasentation darstellt. FUr
eine individuelle rechtliche Priafung und die empfehlen

wir ausdrucklich, sich fallspezifisch Hilfe durch qualifizierte Rechtsexpertiinnen zu holen.



Sustainability Claims
Einfihrung

Informationen Uber die, klima- und
umweltbezogenen,
ernahrungsphysiologischen und
sozialen Aspekte von
Lebensmitteln, die Entscheidungen
beeinflussen kénnen
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Sustainability Claims
Herausforderungen

53 %

der Umweltaussagen uber Produkte

und Dienstleistungen enthalten “e“
vage, irrefithrende oder \le‘
unfundierte Informationen.

AGES|[

® 40 % Vergleichbarkeit

der Aussagen sind nicht belegt.

Fairer Wettbewerb

T8) 230

verschiedene , Nachhaltigkeits-
siegel” in der EU.

HERAUSFORDERUNGEN?

Quellen: Group of Chief Scientific Advisors, Towards sustainable food consumption, 2023 Europaische Kommission, 2022



https://data.europa.eu/doi/10.2777/29369
https://food.ec.europa.eu/safety/labelling-and-nutrition/food-information-consumers-legislation/proposal-revision-regulation-fic_en

Aktuelle Entwicklungen rund um Nachhaltigkeit AGESIE
Wichtigste rechtliche Grundlagen - Uberblick

bereits in Kraft

Sektorspezifische Lebensmittel BasisVO

Grundlagen /\_— und LMIV

Horizontal zu

/> Aussagen zur
Green Claims-RL Gkologischen

(ausdriickliche Dimension

Umweltaussagen ) verh;rrimlgli_ngen

Nachhaltigkeitsbezogene
Aussagen zu LM ()

//

In Kraft

Horizontale
Anforderungen $—/




Aktuelle Entwicklungen rund um Nachhaltigkeit AGESK
Wichtigste rechtliche Grundlagen - Uberblick

Horizontal zu

Aussagen zur
dkologischen

Sektorspezifische Lebensmittel BasisVO Dimension

Grundlagen K, und LMIV

Nachhaltigkeitsbezogene
Aussagen zu LM o)

//

Horizontale
Anforderungen $—/




Allgemeine IrrefUhrungsvorschriften
Lebensmittelinformationsverordnung (LMIV)
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LMSVG 85(2) Es ist

(1) Informationen Uber Lebensmittel dirfen sein: ,
a) des Lebensmittels (z.B. Art, Identitat, Zusammensetzung, Lebensmittel mit
Haltbarkeit, Ursprungsland, Herkunftsort, Methode der Herstellung);
b) zugeschrieben werden, die nicht zutreffen; .
c) in
, ) , ) Verkehr zu bringen

(2) Informationen Uber Lebensmittel mussen oder zu bewerben, (...)
(4) Die Absatze 1, 2 und 3 gelten auch fir a) die b) die ( )

von Lebensmitteln, insbesondere fir ihre spezifischen

, die verwendeten Verpackungsmaterialien, die Art ihrer Anforderungen bzgl.
Anordnung und den Rahmen ihrer Darbietung. !



Aktuelle Entwicklungen rund um Nachhaltigkeit AGESII
Wichtigste rechtliche Grundlagen - Uberblick

Horizontal zu

Aussagen zur
dkologischen

Sektorspezifische Dimension

Grundlagen K

Nachhaltigkeitsbezogene
Aussagen zu LM Qp

//

Horizontale
Anforderungen g




Empowering Consumers for the Green Transition AGESV
Unlautere Geschaftspraktiken — geltendes Recht und neuer Vorschlag

Urspriingliche RL

von Unternehmen ggd.
Verbrauchern im Binnenmarkt (UGP-RL)

ﬁ
]

Horizontal glltig - hohes Verbraucher-
schutzniveau durch Regulierung unlauterer
Geschaftspraktiken B2C, die die
wirtschaftlichen Interessen der
Verbraucher:innen beintrachtigen



Allgemeine IrrefUhrungsvorschriften AGESW
UGP-RL und Gesetz gegen unlauteren Wettbewerb |

§2 UWG - Irrefiihrende Geschaftspraktiken

Tw. spezifischen
Anforderungen bzgl.

(1) Eine gilt als , wenn sie (auBer
Angaben (§ 39) enthalt oder sonst geeignet ist, e 2021 (ECjSIrQ-ELLé;(K.C)mmISSIOn
einen Marktte|lne.hmer.derart Zu , dass dieser 52021XC1229(05) - DE - EUR-
dazu veranlasst wird, eine
. Lex))
hatte:

1. das Vorhandensein oder die ;
2. die des Produkts oder die

wesentlichen Merkmale von elghunt

, denen das Produkt unterzogen (Umweltvertraglichkett,
wurde: (.. Naturlichkeit etc. konnen

Kaufentschluss beeinflussen! -
,Ozonschutz”-Urteil OGH

(2) . gelten die im / 9.10.1990, 4 Ob 132/90)
unter Z 1 bis 23c angefuhrten Geschaftspraktiken.

Siehe: Leitlinien zur Auslegung und Anwendung der Richtlinie 2005/29/EG des Europaischen Parlaments und des Rates liber unlautere Geschéftspraktiken von Unternehmen gegeniiber
Verbrauchern im Binnenmarkt, https://eur-lex.europa.eu/legal-content/DE/TXT/PDF/?uri=CELEX:52021XC1229(05)



https://eur-lex.europa.eu/legal-content/DE/TXT/PDF/?uri=CELEX:52021XC1229(05)
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/DE/TXT/?uri=celex%3A52021XC1229%2805%29
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/DE/TXT/?uri=celex%3A52021XC1229%2805%29
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/DE/TXT/?uri=celex%3A52021XC1229%2805%29

Allgemeine IrrefUhrungsvorschriften AGESW

LMSVG, Codex A 3 ,Allg. Beurteilungsgrundsatze” und A 5, Kennzeichnung, Aufmachung”

Priifung Irrefiihrungseignung: Verbraucherleitbild des
.angemessen gut unterrichteten und angemessen aufmerksamen
und kritischen Durchschnittsverbraucher) (siehe EU-Judikatur) bzw.
Verkehrsauffassung spez. Fachkreise; berechtigte
Verbrauchererwartung

Mehrdeutigkeit: Unglnstigste Auslegung durch nicht
unbetrachtlichen Teil der Verbraucher:innenkreise - jede dieser
Deutungen vertretbar und stichhaltig

Unklarheiten: Informations- und Transparenzgrundsatz; Aufklarung
in gleicher Auffalligkeit! (Achtung bei Webseiten!)



Allgemeine IrrefUhrungsvorschriften
Rechtsprechung , CO,-neutral gebraut”

LG Linz, Urteil vom 27.03.2023, 3 Cg 69/22k-8
VKI gegen BRAU UNION Osterreich Aktiengesellschaft

Bier als ,CO,-neutral gebraut” beworben e i
S15tEs Wasser aus eidenem Quellschutzgebiet und heimische s
#5% den einzidartig vollmundigen Geschmack von Osterreich esn

Aussage bezieht sich auf den Brauprozess, jedoch ist die Malzherstellung O'O 4 3
v/ k-'l neutra ;\—\; y
kein CO,-neutraler Produktionsschritt! - Webseite!! g Q

100% osterreichische ‘

Y
Rohstoffe 7 Recylig?

www.doesser.at

Urteil: Die Aussage ,CO,-neutral gebraut” ist (...) unklar
und daher im Sinne der dargestellten Grundsatze

irrefiihrend, als fir den durchschnittlich informierten

und verstandigen Verbraucher unklar bleibt, auf welche

© Landesgericht Linz

konkreten Produktionsschritte sich ,gebraut” (...)

bezieht.




Allgemeine Irrefiihrungsvorschriften AGESK

Konsequenzen bei Nichteinhaltung

Konsequenzen aus dem Lebensmittelrecht Konsequenzen aus dem UWG

— Behordliche Kontrollen

— Abmahnung, ggf Aufforderung zur
Nachbesserung

— Verwaltungsstrafen (§ 90 Abs. 1 LMSVG)

— Ggf. Riickruf und Marktriicknahme (8§39 LMSVG)

— Veroffentlichung und Warnung der
Offentlichkeit (§ 40 LMSVG)

+ Reputationsrisiko!!




Empowering Consumers for the Green Transition
Unlautere Geschaftspraktiken — geltendes Recht und neuer Vorschlag

27

Urspriingliche RL

von Unternehmen ggd.
Verbrauchern im Binnenmarkt (UGP-RL)

Neuerungen

RL zur zur Starkung
der Stellung der Verbraucher fir den
dkologischen Wandel (ECGT-RL)

ﬁ
]

AGE s\f

Horizontal glltig - hohes Verbraucher-
schutzniveau durch Regulierung unlauterer
Geschaftspraktiken B2C, die die
wirtschaftlichen Interessen der
Verbraucher:innen beintrachtigen

Uberarbeitung mit Fokus auf UGP, welche
Verbraucher:innen von nachhaltigen
Konsumentscheidungen abhalten



Empowering Consumers for the Green Transition AGEST(

Derzeitiger Status

RL hinsichtlich der Starkung der Verbraucher fiir den 6kologischen
Wandel durch besseren Schutz gegen unlautere Praktiken und durch
bessere Informationen (ECGT-RL) (RL (EU)2024/825))

Entwurf EU-Kommission: 30.03.2022
In Kraft: 26.03.2024

Anwendbar ab: 27.09.2026



Empowering Consumer for the Green Transition-RL

Neuigkeiten auf einen Blick

ﬁ
]
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Einflhrung expliziter
, Uber die Irrefihrung begangen

werden kann (sozial, 6kologisch,
Recyclingfahigkeit)
Einschrankung

nachhaltigkeitsbezogener Aussagen (Etiketten,
Markennamen, Firmennamen,
Produktbezeichnungen...)

Vorgaben zu und deren
zugrundeliegenden

+ Spezifische



Empowering Consumer for the Green Transition-RL AGESIE

Zusammenfassung

Liste neuer per se-Verbote im Anhang | der neuen UGP-RL
bei der Gewerbetreibende die anerkannt?

e bezieht, nicht nachweisen kann:;

4a. Treffen einer allgemeinen Umwe
hervorragende Umweltleistun




Beispiele aus der Praxis
Allgemeine Umweltaussagen

Beispiele laut

Erwagungsgrund (9)

AGES|[

- EU-Umweltzeichen, nationale
Umweltkennzﬂeichen EN ISO
14024 Typ | (0. Umweltzeichen)

Spezifizieren am selben
Medium, klar und
hervorgehoben!

Jumweltfreundliche

L~umweltfreundlich” €. Verpackungen”
Jumweltschonend” su ~('

,gran” = allgemeine
,naturfreundlich” S Umweltaussage
.Okologisch”

.100 % der fur die
Herstellung dieser
Verpackungen verwendeten
Energie stammen aus
erneuerbaren Quellen”

~umweltgerecht”
.klimafreundlich”
~umweltvertraglich”
.energieeffizient”
.biologisch abbaubar”

,biobasiert” UMWELTNE

UTRAL HANDELN" |

- ABER: ,Bewusst", ,nachhaltig” ;nlzi:,r;ﬁ::sg;r;:gch_RL

- auch soziale Merkmale = N
- In Text- und Bildform nur zuléssig bei exzellente Umweltleistung NICHT (Erwagungsg. (9) ECGT-RL)
nachweisbarer hervorragender Umweltleistung! ausreichend (EG 10)

© AGES 2024




Empowering Consumer for the Green Transition-RL

Zusammenfassung

AGE S\f

ﬁ
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Treffen einer taussage, wobei der Gewerbetreibende die
g, auf die sich die Aussage bezieht, nicht nachweisen kann;
Treffen einer Umweltaussage zum oder der gesamten
Geschaftstatigkeit (...), wenn sie sich oder

eine bestimmte Aktivitat der Geschaftstatigkeit des Gewerbetreibenden bezieht;



Beispiele aus der Praxis
Aussagen liber ganze Produkte, wenn diese nur Teile betreffen

AGES|[

Aussage zum gesamten Produkt: o . . ]
-> Spezifizierung, auf welchen Teil des Produkts es sich bezieht

Verpackung 100% aus ,
Recyclingmaterial” .100 % aus recyceltem PET, ohne Etikett und Drehverschluss”

~Merpackung mit Recyclinganteil”

MY

RECYCLING-
W 1007.

RECYCELTES
PLASTIK
> Nicht zulissig, wenn nur auf OAVOM 207 A%S DEM
bestimmte Teile der Verpackung GELBENSACE
zutreffend! (Anhang |, 4b UGP-RL) “HETOEEN SUF D FLISCHF

© AGES 2024




Empowering Consumer for the Green Transition-RL

Zusammenfassung

AGE S\f

-
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Treffen einer , wobei der Gewerbetreibende die
, auf die sich die Aussage bezieht, nicht nachweisen kann;
Treffen einer Umweltaussage zum oder der gesamten
Geschaftstatigkeit (...), wenn sie sich oder

eine bestimmte Aktivitat der Geschaftstatigkeit des Gewerbetreibenden bezieht;

Prasentation von Anforderungen, die fur alle Produkte in der betreffenden
Produktkategorie auf dem Unionsmarkt gelten, als Besonderheit des Angebots des
Gewerbetreibenden.



Beispiele aus der Praxis

| AGES|(
Beispiele zu Anhang | 10a

Anpreisung von Anforderungen, die kraft Gesetzes fiir alle derartigen Produkte bestehen

- Kiinftig ggf. Werbung mit Selbstverstindlichkeiten, wenn z.B. wenn Vorgaben aus
EntwaldungsVO oder Verpackungs- und Verpackungsabfall-VO!

© AGES 2024




Empowering Consumer for the Green Transition-RL
Zusammenfassung

AGESV
Treffen einer , wobei der Gewerbetreibende die
, auf die sich die Aussage bezieht, nicht nachweisen kann;

Treffen einer Umweltaussage zum oder der gesamten
Geschaftstatigkeit (...), wenn sie sich oder
eine bestimmte Aktivitat der Geschaftstatigkeit des Gewerbetreibenden bezieht;

Prasentation von Anforderungen, die fur alle Produkte in der betreffenden
Produktkategorie auf dem Unionsmarkt gelten, als Besonderheit des Angebots des
Gewerbetreibenden.

Treffen einer Aussage, die sich auf der
begrindet und wonach ein Produkt hinsichtlich der Treibhausgasemissionen
oder Auswirkungen auf die Umwelt hat.



Beispiele aus der Praxis
Beispiele mit Klimabezug

Aussagen zur CO,-Neutralitat, die rein auf
Kompensation beruhen

,klimaneutral”,
,zertifiziert CO2-
neutral”
.CO2-positiv”
.Klimaausgleich”,
,klimaschonend”
,mit reduziertem
CO2-FuBabdruck”

- Nicht zulassig, wenn nur auf Kompensation beruhen und
keine Spezifizierung! (+Green Claims-Richtlinie)

© AGES 2024




Empowering Consumer for the Green Transition-RL
Zusammenfassung

-
|
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Treffen einer , wobei der Gewerbetreibende die
, auf die sich die Aussage bezieht, nicht nachweisen kann;
Treffen einer Umweltaussage zum oder der gesamten
Geschaftstatigkeit (...), wenn sie sich oder

eine bestimmte Aktivitat der Geschaftstatigkeit des Gewerbetreibenden bezieht;

Treffen einer Aussage, die sich auf der
begrindet und wonach ein Produkt hinsichtlich der Treibhausgasemissionen
oder Auswirkungen auf die Umwelt hat.

Prasentation von Anforderungen, die fur alle Produkte in der betreffenden
Produktkategorie auf dem Unionsmarkt gelten, als Besonderheit des Angebots des

Gewerbetraihenden,

Anbringen eines , das nicht auf einem
beruht oder nicht von staatlichen Stellen festgesetzt wurde;



Empowering Consumer for the Green Transition-RL
Neuerungen zu nachhaltigkeitsbezogenen Aussagen

1
]

AGE S}f

Anderung des Art. 2(1) (r) der UGP-RL:

Zertifizierungssystem

N, ' = ein System der Uberprifung
durch Dritte, mit dem zertifiziert wird, dass bestimmte
Anforderungen erflillt werden, was die Verwendung eines
entsprechenden Nachhaltigkeitssiegels ermdglicht

unterliegen
. ) _ . und sind Basis
+ Bedingungen offentlich einsehbar von
+ System steht allen Gewerbetreibenden offen > 1+ GCD! zeichen-

+ Anforderungen mit Sachverstandigen und
Interessentragern ausgearbeitet

+ Verfahren fir den Umgang mit VerstoBBen

+ Uberwachung der Einhaltung der Anforderungen mit
objektiven Verfahren und durch Dritte

zertifizierungssysteme!)



Aktuelle Entwicklungen rund um Nachhaltigkeit AGES]I
Wichtigste rechtliche Grundlagen - Uberblick ,

Horizontal zu

Aussagen zur
dkologischen

Sektorspezifische Dimension

Grundlagen
/\— - Trilog-Verzogerung!

Nachhaltigkeitsbezogene
Aussagen zu LM Qp

/»/

Horizontale
Anforderungen g




Green Claims-Richtlinie
Neuigkeiten Entwurf auf einen Blick
1) Erganzt die durch die ECGT-RL
Uberarbeitete UGP-RL (lex specialis)
2) Ausdriickliche Umweltaussagen im Fokus

3) Anforderungen an Umweltzeichen und
Umweltzeichensysteme erganzen die

Anforderungen an Nachhaltigkeitssiegel
nach ECGT-RL

4)  Anforderungen zur Kommunikation By
ausdrucklicher Umweltaussagen J.:"e'z@e,. &
S o
5) Vorabprifung und Zertifizierung der “ttegy

Begrindung durch eine unabhangige
Priifstelle




Green Claims-Richtlinie AGESII

Die wichtigsten Neuerungen im Uberblick

Art. 3: Begriindung von Umweltaussagen basierend auf Bewertung

— Anerkannte wissenschaftliche Erkenntnisse, Wesentlichkeit im Lebenszyklus,
Selbstverstandlichkeit, Trade-offs (Bsp. CO,-Einsparung vs. Wasserverbrauch)

Art. 4: Vergleichende Umweltaussagen

— Datenerhebung, Stufen entlang der Wertschopfungskette und Annahmen
gleichwertig

Art. 5: Inhalte der Kommunikation

— Unionsnormen / internationale Normen, Studien / Berechnungen, ggf.
Informationen zur Stitzung auf Kompensationen, klare Zusammenfassung der

Bewertung + Konformitatsbescheinigung

= Art. 10: Konformitatsbescheinigung durch Prifstelle, alle 5 Jahre erneuern!




. . . > Zertifizierungssysteme Y
Beispiele aus der Praxis | o =ernes AGES f

Anforderungen an Siegel Anforderungen (Art. 2(1)

ZERTIFIZIERTE Iit' r UGP_RL):
Sustaimable - Offentlich einsehbar
roon Fal % 29..9,9,.&. - Uberpriifung durch
unabhangige Dritte
PRO- - Offen fir allen

PLANET.
INFO

Fiir mehr
Ressourcenschutz

Gewerbetreibenden
- Verfahren bei
VerstoBen,...

+ Umweltzeichensysteme (Art.
8 GC-RL):

- Keine neuen Siegel aul3er bei
Mehrwert!
- Aggregierte Scores nur auf

\ / Unionsrecht (?)

— Praktische Umsetzung:
GC-RL sieht konsolidierte
Liste von Siegeln von EK vor!

—> Siegel nur noch zuldssig, wenn sie bestimmte
Anforderungen erfillen!

- Ausnahme z.B.:

hergestellt aus
Heumilch g.t.S. |




Zeitleiste AGES]

... und wann wir das fiir mich wichtig?

28. Februar 2024

26. Marz 2024

« Verabschiedung « EmpCo-RL (EU) » Beschluss Green * Frist far « RL (EU) 2024/825
der EmpCo-RL 2024/825 tritt in Claims- Umsetzung der und UWG-

(EU) 2024/825 Kraft Richtlinie? EmpCo-RL (EU) Anderung
2024/825 in werden
nationales Recht anwendbar
Uber UWG

\



Abschluss ¥

AGE S\f

Der , sich
mit den Regelungen der
nachhaltigkeitsbezogenen
Kennzeichnung auseinander
Zu setzen, Ist



1
Osterreichische Agentur fur Gesundheit A( ; I |: S
und Ernahrungssicherheit GmbH
|

DI Martina Helmlinger
Kompetenzzentrum Lebensmittelkette

Spargelfeldstral3e 191
A-1220 Wien

T +43 (0) 664 88 60 77 01
martina.helmlinger@ages.at

www.ages.at

Copyright © 2025 AGES/ Helmlinger, Ronchetti, Tschandl
Alle Rechte vorbehalten. Die Inhalte sind geistiges Eigentum der AGES. Diese dirfen ausschlieBlich fir den privaten Gebrauch verwenden werden.

Alle anderen Werknutzungsarten, einschlieBlich der Vornahme von Anderungen und Bearbeitungen, sowie eine Weitergabe an Dritte sind untersagt.
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