Fleischarten

Im Lebensmitteleinzelhandel, 2024

%-Ver. Menge %-Ver. Preis %-Ver. Wert
zu 2023 zu 2023 zu 2023
Fleisch und Gefliigel I 21 | 05 I 26
Schweinefleisch -2,0 I I 1,6 -0,5 |
Rind- und Kalbfleisch ‘ 0,1 I 2,6 2,7

Huahnerfleisch . 5,1 -1,4 I l 3,6
Bio-Huhnerfleisch - 12,4 I 1,7 - 14,3

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

Putenfleisch I 2,2 -1,0 I I 1,2
Faschiertes . 3,9 I 1,0 . 4,9
Fleisch und Gefllugel vorbereitet -3,9 . I 1,5 2,4 I

Chart 1 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung ROI ' AMA
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Geflugelfleisch

Im Lebensmitteleinzelhandel, 2024

MengenmaBiger Anteil in Prozent WertmaBiger Anteil in Prozent
Sonstiges Geflugelfleisch Sonstiges Geflugelfleisch
2% 2%

Putenfleisch
25%

Putenfleisch
22%
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Huhnerfleisch
Hihnerfleisch 73%

76%

Chart 3 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Bioanteile

Im Lebensmitteleinzelhandel, wertmafiger Anteil in Prozent
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Chart 4 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Huhnerfleisch

Im Lebensmitteleinzelhandel

2022 2023 2024

27.955 28.634 30.080
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l_
[%2]
2
253.153 262.142 <
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Wert (1.000 EURO) &
<
%-Veranderung zur 91 36
Vorjahresperiode ’ ’
Preis / kg 8,30 8,84 8,71

Chart 5 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Chart 6

Putenfleisch

Im Lebensmitteleinzelhandel

2022 2023

2024

Menge (t)

%-Veranderung zur
Vorjahresperiode

8.689

86.507 87.548
78.084
Wert (1.000 EURO)
%-Veranderung zur
Vorjahresperiode 10,8 1,2
Preis / kg 9,73 10,18 10,08

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung
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Haushaltspanel

RollAMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE

RollAMA = Rollierende AgrarlViarkt/nalyse

Haushaltspanel im Auftrag der AMA-Marketing
GesmbH

Datenbasis: YouGov Shopper Panel (vormals GfK)
Datenauswertung: KeyQUEST Marktforschung

Produktgruppen: Milch, Milchprodukte, Fleisch,
Wurst, Frischobst, Frischgemiuse, Kartoffeln, Eier,
TK-Obst & -Gemiise, Obst & Gemiuise-Konserven,
Fertiggerichte, pflanzliche Alternativen, Brot und
Geback sowie weitere Getreideerzeugnisse

Abdeckung: Einkaufe fir den Haushaltskonsum, nicht
enthalten: AuRer Haus-Konsum, Individualverzehr

Stichprobe: 2.800 Haushalte / Jahr



