Ein Drittel einmal pro Woche

Wie oft wird bei Ihnen zu Hause im Freien gegrillt?
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® Mehrmals pro Woche = 1x pro Woche 2-3x pro Monat 1x pro Monat ®=1x in 2-3 Monaten Seltener = Nie = keine Angabe

Angaben in %, n=1.299 Befragte, Basis: Personen, die Fleisch im Freien grillen

Chart 1 Quelle: RollAMA Motivanalyse November 2021 / AMA-Marketing



Wo wird bei Ihnen zu Hause ublicherweise gegrillt?

48

im Garten 50
47
20

auf der Terrasse 19

21
11
10
8

= 2021

auf dem Balkon = 2017

2013

sonstiges (im Freien)

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

IN
w
SN

19
18
21

In der Wohnung / im Haus

Angaben in %, n=1.600 Befragte, Basis: Personen, die Fleisch grillen

Chart 2 Quelle: RollAMA Motivanalyse November 2021 / AMA-Marketing



Holzkohlegriller

Wenn Sie an das Grillen von Fleisch denken, welches Gerat benutzen Sie da Ublicherweise? (Mehrfachnennung mdglich)

Holzkohlegriller 36

Grillpfanne 29

Backrohr (mit Grillfunktion) 21 e
=
Vor allem Frauen und unter 29-jahrige grillen kein Fleisch 'g
<
Elektrogriller 20 Alter i
5
bis 29 Jahre (n=149) 27 2
. =
Gasgriller 20 bis 49 Jahre (n=749) 14 é
b
50 Jahre + (n=1.016) 17 x
24
BarbecueGrill / BarbecueSmoker Geschlecht 2
Manner (n=869) 11
Ich / wir grille(n) kein Fleisch 16 Frauen (n=1.046) 21
m |ch / wir grille(n) kein Fleisch

Angaben in %, n=1.915 Befragte

Chart 3 Quelle: RollAMA Motivanalyse November 2021 / AMA-Marketing



Holzkohlegriller

Wenn Sie an das Grillen von Fleisch denken, welches Gerét benutzen Sie da tblicherweise? (Mehrfachnennung maglich)
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Gasgriller 50 Jahre + (n=1.016)

BarbecueGirill / BarbecueSmoker

Angaben in %, n=1.915 Befragte

Chart 4 Quelle: RollAMA Motivanalyse November 2021 / AMA-Marketing



Was wird bei Ihnen normalerweise zu Hause gegrillt? Bitte geben Sie an, welche der folgenden Grillgerichte Sie haufig, weniger
haufig oder nie zubereiten.

Grillwiirste 74 3
Schwein 73 6
Gemuse 67 6
Huhn 57 7 o
Rind 40 20 E
Faschiertes (Cevapcici usw.) 34 20 <
Pute il 31 é
Grillburger 20 39 1 é
Fisch 14 41 %
Kalb N 69
Lamm [l 73
wild B 83
® haufig = weniger haufig nie keine Angabe

Angaben in %, n=1.299 Befragte, Basis: Personen, die Fleisch im Freien grillen

Chart 5 Quelle: RollAMA Motivanalyse November 2021 / AMA-Marketing



Junge

Was wird bei Ihnen normalerweise zu Hause gegrillt? Bitte geben Sie an, welche der folgenden Grillgerichte Sie haufig, weniger

haufig oder nie zubereiten.

Grillwurste
Schwein
Gemdlse

Huhn

Rind

Faschiertes (Cevapcici usw.)
Pute

Grillburger
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Kalb

Lamm

Wild
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Angaben in %, n=1.299 Befragte, Basis: Personen, die Fleisch im Freien grillen

Quelle: RollAMA Motivanalyse November 2021 / AMA-Marketing
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Manner Schweine- und Rindfleisch

Was wird bei Ihnen normalerweise zu Hause gegrillt? Bitte geben Sie an, welche der folgenden Grillgerichte Sie haufig, weniger
haufig oder nie zubereiten.

A 73
Grillwirste 75

; 77
Schwein 70

.. 62
Gemuse 72

54
Huhn 60

- 46
Rind 35

Faschiertes (Cevapcici usw.) 31 38

m Manner (n=611
Pute 381 ( )

; 20
Grillburger 50

= Frauen (n=688)
; 15
Fisch 13
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Kalb 5 10 Wert = hiufig

Lamm 5

: 3
Wild 5

Angaben in %, n=1.299 Befragte, Basis: Personen, die Fleisch im Freien grillen
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mehr Fleisch

Im Lebensmitteleinzelhandel, 2024

%-Ver. Menge %-Ver. Preis %-Ver. Wert
zu 2023 zu 2023 zu 2023
Fleisch und Gefliigel I 21 | 05 I 26
Schweinefleisch -2,0 I I 1,6 -0,5 |
z
&
Rind- und Kalbfleisch ‘ 0.1 I 26 I 27 :
Huhnerfleisch . 5,1 -1,4 I . 3,6 @
Putenfleisch I 2,2 -1,0 I I 1,2 g
| ¢
Faschiertes . 3,9 I 1,0 . 4,9
Fleisch und Geflugel vorbereitet -3,9 . I 1,5 2,4 I

Chart 8 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung ROI ' AMA
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Bioanteile

Im Lebensmitteleinzelhandel, wertmafiger Anteil in Prozent
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Chart 10 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Gemiusesorten

Im Lebensmitteleinzelhandel, eingekaufte Menge in Tonnen, 2024

Paradeiser

Zwiebel

Karotten

Gurken

Paprika

Eissalat

Zucchini

Champignons

Kraut

Griiner Salat

Chart 11

33.440
31.548
27.019
23.547
19.857
11.572
8.953
6.191
5.929
5.847

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

%-Ver. zu
2023

+1,8%

+4,8%

+4,0%

+6,7%

+14,1%

+5,8%

+3,8%

+9,4%

-47 %

-1,0%
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Frischgemuse

Im Lebensmitteleinzelhandel, 2024

%-Ver. Menge %-Ver. Preis %-Ver. Wert
zu 2023 zu 2023 zu 2023
Frischgemiise l 4.5 ‘ 0,2 I 4,7
Blattgemiise (div. Salate) | 0,4 | 0,7 I 1,0
2
Fruchtgemuse (Gurken, Paprika, etc.) . 6,1 -2,2 I I 3,7 b
Wurzelgemiise (Karotten, Sellerie, etc.) I 3,3 I 1,4 I 4,7 =
Zwiebelgemise (Zwiebel, Knoblauch, etc.) l 4,3 | 0,5 I 4.8 g
Kohlgemiise (Kraut, Karfiol, etc.) I 3,5 l 4,0 . 7,6 :
<
Pilze (Champignons, etc.) - 10,2 -0,4 | - 9,8
Kartoffeln I 3,3 -1,4 I I 1,9

Chart 12 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung ROI ' AMA
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Brot /| Geback Beilage

Welche Beilagen verwenden Sie Ublicherweise zum Grillen? Bitte geben Sie an, welche der folgenden Beilagen Sie haufig, weniger
haufig oder nie als Beilage zu Gegrilltem verwenden.

Brot / Gebéck 83 2

Frische gemischte Salate 75 6

Kartoffeln 69 5
Griner Salat 67 7 g
Frisch gemachte Saucen 65 8 %
Kartoffelsalat 56 10
Fertige Saucen aus dem Glas 35 24 %
Rohes Gemilse 34 31
Gekochtes / gediinstetes Gemiise 26 35 g

Eingelegtes Gemiise (Gurken, Zwiebeln usw.) 18 38
Fertige Salate aus dem Glas ! 22 74
® haufig = weniger haufig nie

Angaben in %, n=1.299 Befragte, Basis: Personen, die Fleisch im Freien grillen

Chart 13 Quelle: RollAMA Motivanalyse November 2021 / AMA-Marketing



Gewinner 2024:

Im Lebensmitteleinzelhandel, 2024

%-Ver. Menge %-Ver. Preis %-Ver. Wert
zu 2023 zu 2023 zu 2023
WeiRbrot 2,0 © 35 (15

Baguette . 4,6 I 0,9 . 5,5
Ciabatta s a4 130

V]

=z

Sonstiges WeiRRbrot -5,8 - . 4,0 2.0 I %
=

<

Toastbrot -3,6 . I 1,7 -1,9 I %
Schwarzbrot I 2,2 -0,4 | I 1,7 %
Spezialbrot . 4,8 -0,9 I . 3,8 g
Vollkornbrot I 1,6 -0,9 I I 0,7 <

Brot zum Aufbacken - 7,8 I 0,8 - 8,7
Semmeln . 2,7 I 2,7 . 5,5
Kleingeback . 3,5 I 1,1 . 4,6

Chart 14 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung ROI ' AMA
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